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Idétartam: 40 perc

2.4. lecke

Szabadulas az online befolyas
alol: Kritikus gondolkodas az
influencer-marketingrol

Célok:

o Arésztvevbk megeértik, hogy az influencer-marketing hogyan
befolyasolja vasarlasi szokasaikat.

e Fejlesztjuk a kritikai gondolkodasi készségeiket, hogy képesek
legyenek értékelni és megkérddjelezni az influencer
tartalmakat.

o Képessé tenni a diakokat arra, hogy megalapozott dontéseket

hozzanak online fogyasztasi szokasaikkal kapcsolatban.

FO uzenet(ek):
e Az influencer-marketing célja a vasarlasi dontések
befolyasolasa, gyakran észrevétlenul.
o A kritikai gondolkodas segit azonositani a rejtett reklamokat és
ellenallni a manipulativ taktikaknak.
e Ezen hatasok ismerete egészségesebb és tudatosabb

fogyasztasi szokasokat eredmeényez.
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Attekintés

Ebben a leckében azt vizsgaljuk meg, hogyan befolyasoljak a kozossegi
meédia influenszerei azt, hogy mit vasarolunk. Kulonbozé
tevékenységeken keresztul megtanulunk kritikusan gondolkodni a
tartalmukkal kapcsolatban, és magunk dontjuk el, hogy érdemes-e

kdvetni az ajanlasaikat.

1. Iépés: Azonositsd az influencer hirdetést (10 perc) - megtanuljuk,
hogyan azonositsuk a rejtett hirdetéseket az influencer posztokban.

2. lépés: Az influencer taktikak dekdédolasa (15 perc) - megértjuk azokat
a stratégiakat, amelyeket az influencerek hasznalnak a termékek
marketingjéhez.

3. lépés: Készitsd el a sajat hirdetésedet (10 perc) - |étrehozol egy
hirdetést, hogy megértsd, hogyan miUkddnek a marketingtechnikak.

4. lépés: Reflexié és megbeszélés (5 perc) - végul megosztjuk a
legfontosabb tanulsagokat, és megvitatjuk a tudatos fogyasztas

érdekében tehetd |épéseket.



l.lépés  Keresd meg az influencer-hirdetést

Az elsé gyakorlatban megtanuljuk, hogyan ismerjuk fel az
influenszerek tartalmaiban elrejtett hirdetéseket. Az
influenszerek gyakran szinte észrevétlenul rekldamozzak a
termékeket, és néha nehéz megmondani, hogy valami hirdetés-
e vagy csak egy sima bejegyzés.

Egy sor kdzdsségimeédia-bejegyzést fogsz [atni. Ezek lehetnek

nyomtatott képernydképek, vagy képernydn megjelenitve. Nézd
meg alaposan mindegyik bejegyzést.




m Keresd meg az influencer hirdetést

Példak kozosségi médiabdél szarmazé, explicit,
kevésbé explicit és rejtett kereskedelmi tartalmu
videdkra és jelenetekre:

Néhany a legjobb bdérapoldk és sminktermékek
kozul, amiket valaha hasznaltam

Sutdtokds lasagne ®10K
3D nyomtatd nyeremeényjaték '5\(
YessStyle karacsonyi kapszula \ S

Fotd egy Instagram-videdbdl:



https://www.instagram.com/reel/C4llQXvvnfJ/?utm_source=ig_web_copy_link
https://www.instagram.com/reel/C4llQXvvnfJ/?utm_source=ig_web_copy_link
https://www.facebook.com/reel/1297384321417453
https://www.instagram.com/reel/DDFTeTNJIAt/?utm_source=ig_web_copy_link
https://www.instagram.com/reel/DATGPANI-rg/?igsh=XzBCLVdIUzRu
https://www.instagram.com/reel/DATGPANI-rg/?igsh=XzBCLVdIUzRu

m Keresd meg az influencer-hirdetést

3-5 f6s kiscsoportokban beszéljétek meg az egyes
bejegyzéseket, és dontsétek el: Reklam vagy sem? Minden
bejegyzésnél probaljatok meg nyomokat talalni, amelyek
elarulhatjak, hogy hirdetés-e.

Ime néhéany tipp, hogy mire kell figyelni:

« Hashtagek: #reklam, #szponzoralt tartalom, #tamogatta,
#meghivott, #partner #egyuttmukddés
« Lathaté termékek vagy logok kiemelve.

« Reklamnak hangzé nyelvhasznalat, példaul: ,Ezt ki kell
probalnod!”

A reklamozas lehet szinte észrevehetetlen, de ezekkel a
tippekkel megtanulhatod, hogyan ismerd fel a nyomokat.

Kérdés:
Szerinted miért néznek ki a hirdetéseik sima posztoknak?



2.1épés Az influencer-taktikak dekodolasa

Az influenszerek gyakran alkalmaznak okos taktikakat a
termékek eladasara. Ebben a feladatban feltarjuk ezeket a
stratégiakat, és megnézzuk, hogyan mukodnek. A végére
képes leszel felismerni ezeket a technikakat, és kritikusan
gondolkodni arrdl, hogyan befolyasolhatjak a dontéseidet.

Kezdjuk azzal, hogy kisebb csoportokra oszlunk. Minden
csoport egyutt fog dolgozni néhany gyakori
influencermarketing-taktikan.



Az influencer taktika dekodolasa

Ime egy gyors attekintés a harom gyakori taktikardl, amelyeket az

influenszerek hasznalnak:

e Erzelmi vonzeré: Boldogga, mendvé vagy kildnlegessé tesznek,
pozitiv asszociaciot keltve a termékkel kapcsolatban.

¢ Hiany: Olyan kifejezéseket hasznalnak, mint példaul ,Limited edition!”
vagy ,Mar csak néhany darab van!”, hogy a termék értékesebbnek vagy
surgbsebbnek tinjon.

o A kozosség bizonyitéka: Megmutatjak, hogy hanyan szeretik vagy
hasznaljak a terméket, igy ugy érzed, hogy neked is csatlakoznod

kellene.

Most nyisd meg az egyik kodzdsségimeédia-platformot, amit altaldaban
hasznalsz — példaul az Instagramot vagy a TikTok-ot —, és keress példakat
ezekre a taktikakra kulonbdézd influenszerektdl vagy azoktdl, akiket online
kdvetsz.

Peéldaul talalhatsz egy olyan influenszert vagy hirdetést, amely érzelmi
vonzerdt, hianyt vagy a kozdsség bizonyitékat hasznalja?

Beszélgessetek ezekrdl a példakrdl korulbelul 5 percig, és mentsétek el

Oket késébbi megosztasra.




2.1épés Az influencer taktika dekédolasa

Most minden csoport megosztja a tapasztalatait, és elmagyarazza,
melyik taktikat alkalmaztak az altaluk talalt példakban, és miért
gondoljak, hogy mukodott. Mindenkinek lehetdsége lesz
hozzaszolni.

Miutan megvizsgaltuk ezeket a taktikakat, gondoljuk at:

« Hogyan gondolod, hogy ezeknek a stratégiaknak a
felismerése segithet okosabb dontéseket hozni?

e Vannak olyan idészakok, amikor gy érzed, hogy
befolyasolnak anélkul, hogy észrevennéd?

Legkdzelebb, amikor egy influenszert latsz egy terméket

népszerusiteni, érdemes megallnod és kritikusan elgondolkodnod
azon, hogy valéban szukséged van-e a termékre, vagy csak egy okos
marketingfogasrol van szo.



3.1épés  Készitsd el a sajat hirdetésedet

Ez a tevékenység egy influenszer bdrébe bujtat. Készithetsz
eqgy hirdetést egy altalad valasztott termékhez. Ezzel a aktivan,
alkotoként is megtapasztalod, hogy a marketingstratégiak
hogyan mukoddnek a gyakorlatban.

Tartsatok meg a korabbi kiscsoportokat, és kdovessétek az

utasitasokat.




vl

Készitsd el a sajat hirdetésedet

Instrukciok:

1.Kezd azzal, hogy kivalasztasz egy terméket, amit szeretsz. Ez
lehet barmi - a kedvenc nassolnivaldd, egy jaték, egy kutyd,
vagy akar egy ruhamarka.

2.Gondolj a korabban targyalt marketingtaktikakra — érzelmi
vonzerd, hidny vagy tarsadalmi bizonyiték. Hogyan
hasznalhatod ezeket a taktikakat arra, hogy masokat is
meggydzz a termekrél?

3.A Canva vagy egy hasonld alkalmazas segitségével digitalisan
megtervezheted a hirdetésedet, kdzvetlenul a
mobiltelefonodrdl vagy tabletedrdl. Rendkivul egyszerd és

szOrakoztatd a hasznalata!
A tevékenység végeén a csoportok megosztjak a hirdetéseiket,

elmondjak, hogy milyen terméket valasztottak, és hogyan

értékesitették azt.



https://canva.com/

3.1épés  Készitsd el a sajat hirdetésedet

Beszéljuk meg egyutt a kdvetkezbket:

« Mi volt a legélvezetesebb része a hirdetésed
elkészitésének?

« Milyen marketingtaktikakat alkalmaztal? Miért?

« Hogyan befolyasoljak ezek a taktikak az emberek
vasarlasi dontéseit a valo életben?

Ez a feladat jol mutatja, mennyi figyelmet igényel az influencer
marketing. Ezen marketingstratégiak megértése és ismerete
segit abban, hogy okosabb déntéseket hozz online.




4.1épés  Reflexio: A kritikus gondolkodas

alkalmazasa
Gondoljuk at, mit tanultunk ebbdl a leckébdl. A kritikai gondolkodas
segit okosabb dontéseket hozni online. Nem minden, amit online

|latsz, az, aminek latszik!
Otleteljunk, és valaszolj a kdvetkezd zard kérdésekre:

e Milep meg leginkabb az influencer marketingben?
« Hogyan hasznalhatod fel a tanultakat, hogy okosabb legyél

online?
o Alkalmaznal influencer marketing stratégiakat a kozosségi
médiadban, ha lenne ra lehetéséged?

Tovabbra is kérddjelezd meg, amit latsz, és hozz olyan dontéseket,

amelyek valéban a tiéd.
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Osszefoglalas

Az influencer marketing célja a viselkedés finom,
észrevétlen befolyasolasa: az érzelmi vonzerd, ko6zosségi
bizonyitékok és a hianyérzet felhasznalasaval az influenszerek
gyakran elmossak a szorakoztatas és a reklam kozotti
hatarokat.

A kritikai gondolkodas elengedhetetlen a k6zosségi
médiaban valé eligazodashoz: A marketingtaktikak
felismerése segit a tinédzsereknek megalapozott dontéseket

hozni és ellenallni a manipulativ tartalmaknak.
A tudatossag jobb online szokasokhoz vezet: A befolyasold

tartalmak mukoédésének megeértése dsztonzi a tudatos

fogyasztast és a fuggetlen dontéshozatalt.




Utmutaté tanarok és trénerek
szamara

Célkitlzés:

A lecke célja, hogy segitsen a tinédzsereknek kritikusan
elemezni az influencer marketing hatasat a vasarlasi
viselkedésUkre. Interaktiv és gyakorlati tevékenységeket
tartalmaz, amelyek konnyen elvégezheték mind formalis, mind
informalis kdrnyezetben. Alakitsa a tevékenységeket a csoport
igényeihez, és dsztdonodzze a nyilt beszélgetést a lecke soran.

Szukséges eszkozok:

e Projektor és vaszon

e Hangszordk

e Laptop vagy eszkdz videdlejatszashoz

* Flipchart vagy whiteboard

e Jelolok és tollak

e Papirlapok

e Canva-hozzaféréssel rendelkezd okostelefonok vagy
tablagépek



1. Iépés: Az influencer hirdetésének felismerése (10 perc)

A workshop elétt gyujtson ossze kulonféle influencer poszt példakat
(nyomtatott képernydképeket vagy képernydn megjelenitetteket);
hasznalhatod a dokumentumban taladlhato, angol nyelvl példakat, vagy
kereshet mas, akar magyar nyelvl videodkat, posztokat és révid
osszefoglalokat. Ismerkedjen meg a hirdetések azonositasanak fébb
tampontjaival: hashtagek (#hirdetés, #szponzoralt, #ajandék stb.),
lathatd termékek/logdk és promadcios nyelvezet.

A tevékenység hatékony lebonyolitasa érdekében teremtsen nyugodt
kivancsi legkort. Tekintsen a workshopra egy szérakoztatd kihivasként,
elképzelhetd, hogy sokat tanul majd a diakjaitél. Batoritsa a nyilt
beszélgetést kis csoportokban, biztositva, hogy mindenkinek legyen
lehetésége megosztani a megfigyeléseit. Ha nehezen boldogulnak,
irdnyitsa 6ket olyan kérdésekkel, mint példaul: ,Eszrevettek-e
hashtageket vagy termékmegjelenitéseket?” Hangsulyozza, hogy a cél a
kritikus gondolkodas, igy nincsenek rossz valaszok, amig az érvelésuk
megalapozott. Tartsa feszesen a tempodt, hogy fenntartsa az energiat, és
biztositsa, hogy a tevékenység beleférjen az idékorlatba.

2. lépés: Az influencer taktika megfejtése (15 perc)

A 2. |épés hatékony lebonyolitasahoz keltse fel a résztvevdk
kivancsisagat és kutatokedvét. A résztvevok értsék meg harom f6
taktikat — érzelmi vonzerd, hidany és kdzosségi bizonyitékok —, vilagos, a
résztvevok szamara ismerds példakkal érdemes bemutatni dket.



Osztdéndzd a résztvevdket, hogy nyissdk meg kedvenc kdzdsségi média
platformjaikat, és keressenek valos példakat. A cél, hogy segitsuk Oket
ezeknek a taktikaknak a gyakorlatban valé azonositasaban és
megvitatasaban. Korbejarhatod a csoportokat, tamogatast nyudjtva és
kérdésekkel 6szténdzve Gket.

Miutan a csoportok készen allnak a megosztasra, vezessenek be egy
prezentacios kort, ahol minden csoport elmagyarazza a példajat és az
érvelését. Zarasként egy rovid beszélgetéssel zarjak azt, hogy ezeknek a
stratégiaknak a felismerése hogyan vezethet okosabb, tudatosabb
déntésekhez, megerdsitve az influencer tartalmakkal kapcsolatos kritikus
gondolkodas fontossagat.

3. Iépés: Készitsd el a sajat hirdetésedet (10 perc)

A 3. |épés hatékony megvaldsitasahoz kezdjuk azzal, hogy energizaljuk a
csoportot, és a tevékenységet kreativ és jatékos kihivasként fogalmazzuk
meg. Batoritsuk a résztvevoket, hogy érezzék j6l magukat az influenszerek
szerepébe bujva, mikdzben szem el6tt tartjak a korabban tanult
marketingtaktikakra. Adjunk vildgos utasitasokat és vezessuk a
csoportokat a rokonszenves vagy kedvenc termékek kivalasztasaban, és
kinaljunk tamogatast az oOtletelés és a hirdetések megtervezése soran.
Cyo6zédjunk meg arrdl, hogy mindenki letolti vagy hozzafér a Canvahoz, és
tudja, hogyan kell hasznalni; ha valaki nem akarja hasznalni a Canvat,
kézzel is rajzolhat hirdetéseket. Mozogjunk korbe a teremben, figyeljuk
meg a résztvevok elbrehaladasat, batoritsuk dket, és tegyunk fel reflektiv
kérdéseket, példaul: ,Hogyan teszed meggydzéve a hirdetésedet?”



Amikor a csoportok bemutatjak a hirdetéseiket, teremts tamogato
és pozitiv kdrnyezetet. A beszélgetést olyan kérdésekkel 6sztondzd,
mint példaul: ,Milyen taktikakat alkalmaztal, és miért?” és ,Hogyan
befolyasolhatjak ezek a stratégiak az embereket a valo életben?”

4. lépés: Reflexié: Kritikus gondolkodas alkalmazasa (5 perc)

Tartsa a batorité és reflektiv hangnemet. Osztéonodzze a résztvevéket,
hogy nyiltan osszak meg gondolataikat, biztositva a gyors, de
tartalmas beszélgetést. Hasznadlja a megadott kérdéseket az
Otletelés iranyitasahoz, és validalja az &sszes hozzaszolast, hogy
biztonsagos teret teremtsen a megosztashoz.



Utokovetési tevékenység:

Kérje meg a résztvevoket, hogy gondoljak at sajat kdzosségi média
szokasaikat. irjanak egy révid naplobejegyzést (kb. egy oldal),
amelyben megvalaszoljak a kovetkezd kérdéseket:

e Milyen tipusi influencer tartalmakkal talalkozol a

leggyakrabban?

« Milyen érzés, amikor termékeket vagy szolgaltatasokat
népszerlsitdé bejegyzéseket latsz?

e Szerinted milyen hatassal van az influencer marketing a
doéntéseidre?

Batoritsa &ket arra, hogy &szinték és atgondoltak legyenek a
reflexidikban, segitve &ket abban, hogy kritikusan gondolkodjanak
online tapasztalataikrol.

Tippek:
» Ildégazdalkodas: Figyeljen a megadott id6keretek betartasara,
kUlénosen a kreativ feladatoknal.
 Részvétel Osztonzése: A csendesebb diakokat vonja be azzal,
hogy megkéri éket, hogy osszak meg meglatasaikat.
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Valaszd ki a helyes valaszt minden kérdésre. Minden
kérdésnél csak egy lehetéség helyes.

1. Mi az egyik f6 stratégia, amit az influenszerek hasznalnak,
hogy marketingposztjaik atlagos tartalomnak tdnjenek?

A) VéletlenszerlU hashtagek hasznalata

B) Személyes torténetnek tdnjon a bejegyzes

C) Képek nélkuli posztolas

D) Feliratok hasznalatanak kerulése

2. Az alabbiak kozul melyik jelzi egyértelmuien, hogy egy
kdzossegi mediaban kdzzétett bejegyzés valdoszinlleg hirdetés?
A) A bejegyzés leiras és hashtagek nélkul mutat be egy
termeket.

B) A bejegyzés olyan hashtageket tartalmaz, mint a #hirdetés,
#szponzoralt tartalom vagy #ajandéek.

C) A bejegyzés csak emojikat hasznal, termék emlitése néelkul.
D) A bejegyzést tobb ismerds is megosztja.

3. Mire kell figyelni annak eldontésekor, hogy egy bejegyzés
hirdetés-e vagy sem?

A) A poszt lajkjainak szama

B) Hogy az influencer termékkel vagy logoval pozol-e

C) Az influencer kovetdinek szama

D) A bejegyzés kozzetételének datuma



4. Miért néznek ki az influenszerek hirdetései pont ugy, mint a
sima posztok?

A) Hogy hitelesebbnek és megbizhatdébbnak tlinjenek

B) Hogy csokkentsék a posztra eérkezd lajkok szamat

C) Hogy professzionalisabbnak tinjenek

D) Hogy dsszezavarjak a kovetdiket

5. Az aldbbiak kozul melyik a legfontosabb tanulsag ebbdl a
workshopbdl az influencer marketinggel kapcsolatban?

A) Az influencereket  soha nem  fizetik  termékek
nepszerusitéseert.

B) Minden influencer poszt nyilvanvalo hirdetés.

C) A kritikai gondolkodas segit okosabb dontéseket hozni
influencer tartalmak megtekintésekor.

D) Az influencer marketing nem befolyasolja a fiatalok dontéseit.



1. kérdeés: B
2. kérdés: B
3. kérdés: B
4. kérdés: A
5. kérdés: C
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