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Sure: 40 Dakika

Ders 2.4

Cevrimici Etkiden Kurtulmak:
Fenomen Pazarlamasina
Elestirel Bir Bakis

Hedefler:
e Genc égrencilerin, fenomen pazarlamasinin satin alma
davranislari Uzerindeki etkisini anlamalarina yardimci olmak.
« Fenomen iceriklerini degerlendirme ve sorgulama konusunda
elestirel dusinme becerilerini gelistirmek.
« Ogrencileri, cevrimici tuketim aliskanlklari konusunda bilincli

kararlar vermeleri icin guclendirmek.

Temel Mesajlar:
e Fenomen pazarlamasi, satin alma kararlarini cogu zaman fark
edilmeden etkilemek icin tasarlanmistir.
e Elestirel dusunme, gizli reklamlari fark etmeye ve manipulatif
taktiklere karsi direnc gelistirmeye yardimci olur.
e Bu etkilerin farkinda olmak, daha saglikli ve bilin¢li tuketim

aliskanliklarini destekler.
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Derse Genel Bakis

Bu derste, sosyal medya fenomenlerinin satin alma kararlarimizi
nasil sekillendirdigini kesfedecegiz. Farkl etkinlikler araciligiyla,
fenomen iceriklerini elestirel bir bakisla degerlendirmeyi ve
dnerilerinin gercekten takip etmeye deger olup olmadigini kendi

basimiza karar vermeyi 6grenecegiz.

1 Adim: Fenomen Reklamini Fark Et (10 dakika)-Fenomen
paylasimlarindaki gizli reklamlari tanimayi 6grenecegiz.

2 Adim: Fenomen Taktiklerini Coézumleme (15 dakika)- fenomenlerin
urunleri pazarlamak icin kullandiklari stratejileri anlayacagiz.

3 Adim: Kendi Reklamini Yap (10 dakika)-Pazarlama tekniklerinin
nasil calistigini anlamak icin siz kendi reklaminizi olusturacaksiniz.

4 Adim: Yansima ve Tartisma (5 dakika)-Son olarak, 6grendigimiz
onemli noktalari paylasacak ve bilincli tuketim icin uygulanabilir

adimlari tartisacagiz.



1Adm Fenomen Reklamini Bulun

Bu ilk etkinlikte, fenomenlerin iceriklerinde gizlenmis reklamlari
naslil fark edebilecegimizi 6grenecegiz. Fenomenler genellikle
urunleri fark ettirmmeden tanitirlar ve bazen bir icerigin reklam
M1 yoksa siradan bir paylasim mi oldugunu anlamak zor olabilir.

Bir dizi sosyal medya gonderisi goreceksiniz. Bu gonderiler,

yazdirilmis ekran géruntuleri seklinde olabilir ya da bir ekranda
gosterilebilir. Her bir gdonderiye dikkatlice bakin.




IFenomen Reklamini Bulun

Acik, daha az acik ve gizli ticari icerik barindiran
sosyal medyadan Reels ve video érnekleri:

Kullandigim en iyi cilt bakim ve makyaj_urunlerinden
bazilari!

Bal Kabagl Lazanyasi
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https://www.instagram.com/reel/C4llQXvvnfJ/?utm_source=ig_web_copy_link
https://www.instagram.com/reel/C4llQXvvnfJ/?utm_source=ig_web_copy_link
https://www.facebook.com/reel/1297384321417453
https://www.instagram.com/reel/DDFTeTNJIAt/?utm_source=ig_web_copy_link
https://www.instagram.com/reel/DATGPANI-rg/?igsh=XzBCLVdIUzRu

Fenomen Reklamini Bulun

KucUk gruplara ayrilin. Birlikte her paylasimi tartisin ve karar
verin: Bu bir reklam mi, degil mi? Her paylasim icin, bunun bir
reklam olup olmadigini gosteren ipuclarini bulmaya calisin.
Iste dikkat etmeniz gereken bazi ipuclari:

o #ireklam, #sponsorlu, #hediye, #davetiye, #isbirligi gibi
etiketler.

e Paylasimda belirgin bir sekilde gorinen Urunler veya
markalarin logolari.

e “Bunu mutlaka denemelisiniz

I"

gibi tanitim amacli ifadeler.

Reklamlar bazen cok ince bir sekilde gizlenmis olabilir, ama bu
ipuclari sayesinde fark etmeyi 6grenebilirsiniz. Soru:

Sizce, neden fenomenler reklamlarini siradan bir paylasim
gibi gostermeye calisiyor?



2Aadm  Fenomen Taktiklerini Cozme

Fenomenler, Grdn satmak icin genellikle akillica taktikler
kullanirlar. Bu etkinlikte, bu stratejileri kesfedecek ve nasill
calistiklarini gérecegiz. Sonunda, bu teknikleri fark edebilecek
ve kararlarinizi nasil etkileyebileceklerini elestirel bir sekilde
degerlendirebileceksiniz.

Baslamadan once, kugcUk gruplara ayrilalim. Her grup, yaygin
fenomen pazarlama taktiklerini kesfetmek icin birlikte
calisacak.



Fenomen Taktiklerini C6zme

iste fenomenlerin kullandidi G¢ yaygin taktigin hizli bir 6zeti:

1.Duygusal Cekicilik: Urline karsi olumlu bir iliski yaratmak
icin sizi mutlu, cool veya dzel hissettirmek.

2.Kithk: ‘Sinirli sayida!’ veya ‘Yalnizca birkac tane kaldi! gibi
ifadelerle urunu daha degerli veya acil kilmak.

3.Sosyal Kanit: UrinU ne kadar cok kisinin sevdigini veya
kullandigini géstererek, siz de katilmak zorundaymissiniz

gibi hissettirmek.

Simdi, normalde kullandiginiz sosyal medyayi - érnegin
Instagram veya TikTok'u acin ve bu taktikleri kullanan
fenomenlerden veya takip ettiginiz kisilerden érnekler arayin.
Ornegdin, duygusal cekicilik, kitlik veya sosyal kanit kullanan bir
fenomen ya da reklam bulabiliyor musunuz? Bu érnekleri
yaklasik 5 dakika boyunca tartisin ve sonra paylasmak uzere

kaydedin.




2Adm  Fenomen Taktiklerini Cozme

Her grup simdi bulgularini paylasacak ve hangi taktigin
kullanildigini ve neden ise yaradigini aciklayacak. Herkesin katki
saglamasi icin sirayla odada dolasacagiz.

Bu taktikleri inceledikten sonra, simdi bir dustnelim:
e Bu stratejileri tanimanin, daha akillica kararlar vermenize
nasil yardimci olabilecegini disuniyorsunuz?
e Bu stratejilerin sizi etkiledigini fark etmeden hissettiginiz
zamanlar oldu mu?

Bir dahaki sefere bir fenomenin Urun tanittigini gérdugunuzde,
durup bu Urune gercekten ihtiyaciniz olup olmadigini ya da
sadece zekice yapilmis bir pazarlama teknigiyle karsi karsiya olup
olmadiginizi kritik bir sekilde degerlendirebilirsiniz.
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3Adm  Kendi Reklaminizi Yapin

Bu etkinlik, bir fenomenin rolune girmeyi saglar. Sectiginiz bir
urdn icin bir reklam olusturacaksiniz. Bu, pazarlama
stratejilerinin nasil calistigini uygulayarak gérmenize yardimci
olacak. Ayrica, fenomen olmanin nasil bir sey oldugunu da

deneyimlemis olacaksiniz.

Onceki kUcuk gruplarinizi koruyun ve talimatlari izleyin.
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Kendi Reklaminizi Yapin

o

Talimatlar:

e Baslamak icin sevdiginiz bir Urun secin. Bu, herhangi bir
sey olabilir en sevdiginiz atistirmalik, bir oyun, bir teknoloji
urunu ya da bir giyim markasi.

e Daha 6nce konustugumuz pazarlama taktiklerini
dusunun, duygusal cekicilik, kitlik hissi ya da sosyal kanit.
Baskalarint bu Grdnu sevmeye ikna etmek icin bu
taktikleri nasil kullanabilirsiniz?

e Reklaminizi dijital olarak tasarlamak icin Canva veya
benzeri bir uygulama kullanabilirsiniz. Telefonunuzdan ya

da tabletinizden kullanmasi cok kolay ve eglencelidir!

Etkinligin sonunda gruplar kendi reklamlarini paylasacak ve

hangi Urunu sectiklerini ve nasil pazarladiklarini anlatacaklar.



https://www.canva.com/

3Adm  Kendi Reklaminizi Yapin

Haydi birlikte su sorulari tartisalim:

1.Reklaminizi olustururken en eglenceli kisim neydi?

2.Hangi pazarlama taktiklerini kullandiniz? Neden bu
taktikleri sectiniz?

3.Bu taktiklerin, gercek hayatta insanlarin satin alma
kararlarini nasil etkiledigini diistintiiyorsunuz?

Bu etkinlik, fenomen pazarlamasinin arkasinda ne kadar ¢cok
dusunce ve planlama oldugunu gosteriyor. Bu pazarlama
stratejilerini anlamak ve farkinda olmak, cevrim ici ortamda
daha bilincli tercihler yapmaniza yardimci olur.




4Adim  Yansima: Elestirel Dusinmeyi Uygulamak

Bu dersten 6grendiklerimizi birlikte degerlendirelim. Elestirel
disinme, ¢cevrim i¢ci ortamda daha akillica secimler
yapmamiza yardimci olur. internette gordigunuz her sey,
goérundugu gibi degildir!

Beyin firtinasi yapin ve su son sorulari yanitlayin:

» Fenomen pazarlamasiyla ilgili sizi en ¢cok ne sasirtti?

e Daha akillica ¢gevrim i¢i secimler yapabilmek igin,
ogrendiklerinizi nasil kullanabilirsiniz?

e Eger sansiniz olsaydi, kendi sosyal medya hesabinizda
fenomen pazarlama stratejilerini kullanir miydiniz?

Gorduklerinizi sorgulamaya devam edin ve gercekten size ait

kararlar verin!




Temel Cikarim Ozeti

« Fenomen pazarlamasi, davranislari fark ettirmeden
etkilemek Gzere tasarlanir: Duygusal cagrilar, sosyal kanit
ve kitlik hissi gibi yontemlerle fenomenler, eglence ile
reklam arasindaki sinirlari cogu zaman bulaniklastirir.

e Sosyal medyada gezinirken elestirel disiinme c¢cok
onemlidir: Pazarlama taktiklerini fark etmek, genclerin
bilincli kararlar almasina ve manipulatif iceriklere karsi
direncli olmasina yardimci olur.

e Farkindalik, daha saghkh ¢cevrim i¢i aliskanliklar
kazandirir: Fenomen iceriklerinin nasil calistigini anlamak,
bilincli tuketimi ve bagimsiz karar verme becerisini

destekler.




Genglik calisanlari, egitimciler ve
ogretmenlere yonelik yonergeler

Hedef:

Bu ders, genclerin fenomen pazarlamasinin satin alma
davranislari Uzerindeki etkisini elestirel bir bakis acisiyla analiz
etmelerine yardimci olmak icin tasarlanmistir. Hem resmi
hem de gayriresmi ortamlarda kolayca uygulanabilecek
etkilesimli ve pratik etkinlikler icerir. Etkinlikleri grubunuzun
ihtiyaclarina goére uyarlayin ve ders boyunca acik tartismalari
tesvik edin.

Gerekli Malzemeler:
» Projeksiyon cihazi ve ekran
 Hoparlor
e Video oynatimi icin dizUstu bilgisayar veya cihaz
e Flipchart ya da beyaz tahta
o Keceli kalemler ve tukenmez kalemler
o Kagitlar
e Canva erisimi olan akilli telefonlar veya tabletler



1 Adim: Fenomen Reklamini Fark Et (10 dakika)

Atdlye calismasindan once, cesitli fenomen paylasim ornekleri
toplayin (ekran goéruntulerinin c¢iktisi alinmis ya da ekranda
gosterilecek sekilde); bu ddékimanda verilen ingilizce o6rnekleri
kullanabilir ya da kendi dilinizde videolar, gonderiler ve reels
icerikleri bulabilirsiniz. Reklamlari tespit ederken dikkat edilmesi
gereken temel ipuclarina asina olun: hashtagler (#reklam,
#sponsorlu, #hediye, vb.), goérindr Grdnler/logolar ve tanitim dili.

Bu etkinligi etkili bir sekilde kolaylastirmak icin rahat ve katilimci bir
atmosfer yaratin ve bu boélumu fenomen paylasimlarindaki gizli
reklamlari ortaya c¢ikarmaya yonelik eglenceli bir meydan okuma
olarak sunun. Kucuk gruplar icinde acik tartismalari tesvik edin ve
herkesin gozlemlerini paylasma firsati bulmasini saglayin. Eger
zorlanirlarsa su tur sorularla yonlendirin: "Herhangi bir hashtag ya
da Urun yerlestirme fark ettiniz mi?" Amacin elestirel dusunmek
oldugunu vurgulayin, bu yuzden mantikh bir gerekce sunduklari
surece yanlis cevap olmadigini belirtin. Etkinligin enerjik gecmesi
icin tempoyu canli tutun ve etkinligin zaman sinirina uygun sekilde
ilerlediginden emin olun.

2 Adim: Fenomen Stratejilerini C6zimleme (15 dakika)

Adim 2'yi etkili bir sekilde kolaylastirmak icin, merakli ve arastirmaci
bir ton belirleyerek baslayin. Gruplarin U¢ ana stratejiyi - Duygusal
Cekicilik, Sinirhilik ve Sosyal Kanit - anlamalarini saglamak icin, her
birini tanitirken net ve iliskilendirilebilir drnekler verin.



Katilimcilari, tercih ettikleri sosyal medya platformlarini acmaya
ve gercek hayattan &ornekler aramaya tesvik edin. Onlara bu
stratejilerin nasil uygulandigini tanimalari ve tartismalari icin
rehberlik edin. Gruplar arasinda dolasarak, destek sunun ve onlara
sorularla yonlendirme yapin.

Gruplar paylasmaya hazir oldugunda, her grubun &érnegini ve
gerekcesini aciklayacagl bir sunum turu duzenleyin. Ardindan, bu
stratejileri tanimanin daha akillica ve bilin¢li kararlar almaya nasil
yardimcl olabilecegdi Uzerine kisa bir tartisma yaparak, fenomen
iceriklerini ele alirken elestirel dusiUnmenin é6nemini pekistirin.

3 Adim: Kendi Reklaminizi Yapin (10 dakika)

Adim 3'U etkin bir sekilde kolaylastirmak icin 6nce grubu
harekete gecirerek etkinligi yaratici ve eglenceli bir meydan
okuma olarak cerceveleyin. Katilimcilari, fenomen rolUne girmeye
eglenceli bir sekilde tesvik ederken, daha once ogrendikleri
pazarlama taktiklerini akilda tutmalarini saglayin. Acik talimatlar
verin ve gruplarin iliskilendirilebilir ya da sevdikleri drunleri
secmelerine yardimci olun. Reklamlarini tasarlarken onlara destek
olun. Herkesin Canva'yl indirip erisebildiginden ve nasll
kullanilacagini bildiginden emin olun; eger birisi Canva kullanmak
istemezse, dusuk teknoloji secenegi olarak elle cizilmis reklamlari
tesvik edin. Odada dolasarak ilerlemelerini gdzlemleyin, tesvik
edin ve “Reklaminizi nasil ikna edici hale getiriyorsunuz?” gibi
yansiticl sorular sorarak rehberlik edin.



Gruplar reklamlarini sunduklarinda, destekleyici ve pozitif bir ortam
yaratin. Tartismay su tur tesvik edici sorularla kolaylastirin: “Hangi
taktikleri kullandiniz ve neden?” ve “Bu stratejiler gercek hayatta
insanlari nasil etkileyebilir?”

4 Adim: Yansitma: Elestirel Disinmeyi Uygulamak (5 dakika)

Tonlamay!l cesaretlendirici  ve yansitict  tutun. Katilimcilari
dusuncelerini acikca paylasmaya tesvik edin, anlamli ama hizl bir
tartisma saglamak icin rehberlik edin. Beyin firtinasi yapmak icin
saglanan sorulari kullanin ve tum katkilari dogrulayarak paylasim
icin guvenli bir alan olusturun.



Takip Etkinligi:

Katilmcilardan  kendi sosyal medya aliskanliklari  Uzerine
dusunmelerini isteyin. Asagidaki sorulari yanitlayarak kisa bir gunluk
yazmalari icin onlari tesvik edin (yaklasik bir sayfa):

1.Hangi tur fenomen icerigiyle en sik karsilasiyorsunuz?

2.Urin veya hizmet tanitan paylasimlar goérduduntzde nasll

hissediyorsunuz?

3. Fenomen pazarlamanin secimleriniz Uzerindeki etkisi nedir?
Onlara durust ve dusunceli olmalarini tesvik edin, bdylece cevrimici
deneyimlerini elestirel bir sekilde degerlendirebilirler.

Ogretmenler icin ipuclar::
e« Zaman Yonetimi: Her bolumU zamaninda tutmaya ézen gdsterin.
o Katillmi Tesvik Edin: Daha sessiz &grencileri, icgorulerini
paylasmaya davet ederek katilim gdstermeye tesvik edin.



O

o APA - Protecting Teens on Social Media - American
Psychological Association, 2023. Link:
https://www.apa.org/monitor/2023/09/protecting-teens-
on-social-media

e US Insider - The Influence of Influencers: Understanding
Their Impact on the Youth - US Insider, 2024. Link:
https;//usinsider.com/the-influence-of-influencers-
understanding-their-impact-on-the-youth/

e Smith, A.— The Impact of Influencer Marketing on Social
Media Users — Pew Research Center, 2022. Link:
https;//healthyeatingresearch.org/wp-
content/uploads/2022/03/HER-Kid-Influencer-Brief-
030322.pdf



https://www.apa.org/monitor/2023/09/protecting-teens-on-social-media
https://www.apa.org/monitor/2023/09/protecting-teens-on-social-media
https://usinsider.com/the-influence-of-influencers-understanding-their-impact-on-the-youth/
https://usinsider.com/the-influence-of-influencers-understanding-their-impact-on-the-youth/
https://healthyeatingresearch.org/wp-content/uploads/2022/03/HER-Kid-Influencer-Brief-030322.pdf
https://healthyeatingresearch.org/wp-content/uploads/2022/03/HER-Kid-Influencer-Brief-030322.pdf
https://healthyeatingresearch.org/wp-content/uploads/2022/03/HER-Kid-Influencer-Brief-030322.pdf

Atolye icerigini anlayip anlamadiginizi test etmek icin her soru
icin dogru yaniti secin. Her soru icin sadece tek secenek
dogrudur.

1.Fenomenlerin pazarlama godnderilerini normal icerik gibi
gostermenin ana stratejilerinden biri nedir?
A) Rastgele hashtag'ler kullanmak
B) Gonderiyi Kisisel bir hikaye gibi gostermek
C) Hic fotograf paylasmamak
D) Baslik kullanmaktan kacinmak

2. Asagidakilerden hangisi bir sosyal medya gdnderisinin
muhtemelen bir reklam oldugunu acikca gosterir?

A) Gonderl, aciklama veya hashtag icermeyen bir urun gosteriyor
B) Gonderi, #ad, #sponsored veya #gifted gibi hashtag'ler iceriyor
C) Gonderi sadece emojiler kullaniyor ve hicbir Urun hakkinda bilgi
vermiyor

D) Gonderi, birden fazla arkadas tarafindan paylasiliyor

3. Bir gonderinin reklam olup olmadigini belirlerken neye
odaklanmalisiniz?

A) Gonderinin aldiglr begeni sayisina

B) Fenomenin bir Grun veya logo ile poz verip vermedigine

C) Fenomenin takipci sayisina

D) Gonderinin ne zaman paylasildigina



4. Fenomenler neden reklamlarint normal goénderiler gibi
gosterirler?

A) Daha otantik ve guvenilir gorunmelerini saglamak icin

B) Gonderinin begeni sayisini azaltmak icin

C) Daha profesyonel gorunmelerini saglamak icin

D) Takipcilerini kafalarini karistirmak icin

5. Bu atdlyeden fenomen pazarlamasiyla ilgili hangi ana c¢ikarimi
yapabilirsiniz?

A) Fenomenler, drun tanitmak icin asla para almazlar

B) Tum fenomen gonderileri belirgin reklamlardir

C) Elestirel dusunme, fenomen iceriklerini gérdugunuzde daha
akillica secimler yapmaniza yardimci olur

D) Influencer pazarlamasi genclerin secimlerini etkilemez
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