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ld6étartam: 40 perc

7.3. lecke

Kozosségi és iskolai alapu
figyelemfelkelto
kampanyok megvalésitasa

Célok:

e Ertse meg a kdzdsségi média kockazataival és a felelds online viselkedéssel

kapcsolatos tudatossag ndvelésének fontossagat.

Ismerje meg a figyelemfelkelt6 kampanyok tervezésének és
megvalodsitasanak stratégiait.

Fedezze fel a kulonbdzé érdekelt felek kampanytevékenységbe vald
bevonasanak maodjait.

Azonositsa az eszkodzoket és erdforrasokat a kampanylUzenetek hatékony

kdzvetitéséhez, és értékelje azok hatékonysagat.

F6 Gzenet(ek):

A figyelemfelkeltdé kampanyok elengedhetetlenek az online
kockazatok, példaul a kiberzaklatas és az adatvédelmi jogsértések
megeldzésében, mind a diakok, mind a tagabb kdzdsség oktatasa
reven.

Egy kampany megtervezéséhez vildagos célok, célkdozonség és a
résztvevok szamara vonzo tartalom szUkséges.

Tobb érdekelt fél (iskolak, csaladok, helyi szervezetek) bevonasa
novelheti a kampany hatokorét és fenntarthatdsagat.

A folyamatos értékelés segit meghatarozni a kampany

sikerességét és azonositani a fejlesztendd teruleteket.
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Attekintés

Ez a lecke a kdozdsségi média biztonsagos hasznalatat célzo kozosségi és
iskolai alapu figyelemfelkelté kampanyok tervezésére, Kivitelezésére és
megvalodsitasara dsszpontosit. A résztvevék megtanuljak, hogyan szabjak
testre a kampanyokat a kulonbozé kozonségekhez, hogyan dolgozzanak
ki hatasos Uzeneteket, és hogyan vonjak be a kulcsfontossagu érdekelt
feleket a figyelemfelkeltésbe. A lecke azt is targyalja, hogyan lehet mérni
ezeknek a kampanyoknak a hatékonysagat, és hogyan biztosithato, hogy

tartos valtozast hozzanak |étre a kdzosségben.

A workshop 4 lépésre tagolodik:

1. A figyelemfelkelté kampanyok szUkségességének megértése (5 perc)
2: Hatékony kampany tervezése (5 perc)

3: Erdekelt felek bevonasa a kampany megvaldsitasaba (15 perc)

4. A kampany hatasanak és fenntarthatésaganak értékelése (15 perc)



A figyelemfelkelté kampanyok
szukségessegének megértése

1. Iépés

A kozosségi média kockazatainak hatasa

Online zaklatas:

e Vilagszerte kozel minden harmadik fiatal tapasztalt mar online
zaklatast.

e A hatasok kozé tartozik a szorongas, a depresszio, az alacsony
Onbecsulés és az iskolai vagy tarsasagi tevéekenységektdl valod
visszahuzodas.

Adatvédelmi aggalyok:

o A fiatalok gyakran tulzott meértékben osztanak meg személyes
adatokat, ami olyan kockazatokhoz vezethet, mint az
identitaslopas vagy az online kizsakmanyolas.

e Az adatvédelmi beallitdsokkal kapcsolatos ismeretek hianya
hozzajarul ezekhez a sebezhetbségekhez.

Nem medgfelelé tartalommal valé talalkozas:

o A fiatal felhasznalok ki vannak téve a karos tartalmakkal, példaul
er6szakkal, onkarositassal vagy gyuloletbeszéddel vald talalkozas
veszélyének.

o Ez érzéketlenséghez, egészségtelen viselkedéshez vagy érzelmi
stresszhez vezethet.
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A figyelemfelkelt6 kampanyok
szukségességének megeértése

1. |épés

A figyelemfelkelté6 kampanyok fontossaga

A tulzott reakcié megeldzése:

A kampanyok felvilagositjak a fiatalokat és az érdekelt feleket az online
kockazatokrol, csokkentve a beavatkozas szukségességét a kar
bekdvetkezte utan.

Az érdekelt felek felvértezése:

A tudatossagnoveld erdéfeszitések felvértezik a diakokat, a szuldket és a
tanarokat azokkal az eszkdzokkel, amelyekkel proaktivan felismerhetik
és kezelhetik a kockazatokat.

Egységes k6zosségi erofeszités kiépitése:

A kampanyok o&sszehozzak az iskolakat, a csaladokat és a helyi
szervezeteket, hogy egységes és tamogatd online biztonsagi
kérnyezetet teremtsenek.

Sikertorténetek:

Emeljen ki valos példakat olyan figyelemfelkelté kampanyokra, amelyek
a kiberzaklatas aranyanak csokkenéséhez vagy a digitdlis biztonsagi
gyakorlatok javulasahoz vezettek.




2.1épés  Hatékony kampany tervezése

Egy kampany alapjai

Tlzzenek ki egyértelmi célokat: Hatarozza meg, hogy mit kivan
elérni a kampany. A kiberzaklatassal kapcsolatos tudatossag ndvelése,
a digitalis biztonsag el6bmozditasa vagy a szuldi szerepvallalas
Osztonzése? A kampany tervezését egyértelmu célok vezérlik.
Ismerjék meg a célkézonséget: A kampanyt a célcsoport konkrét
igényeihez és jellemzdbihez kell igazitsani. Példaul:
e Didkok: Osszpontositsanak a lebilincselé vizudlis elemekre, a
kozérthetd nyelvezetre és az interaktiv tartalomra.
e SzUul6k: Adatvezérelt Uzenetek és gyakorlatias tippek segitségével
emeljék ki szerepuk fontossagat.
e Tanarok: Gyakorlati forrasokat kinaljanak, amelyeket beépithetnek
az orai tevékenységekbe.
Valasszanak témat vagy Uzenetet: Alkossanak egy egyesité szlogent
vagy témat, amely megérinti a kézénséget, példaul: ,Gondolkodjon,
mieldtt megoszt” vagy ,Egyutt a biztonsagos kdzossegi meédiaért”.




2.1épés  Hatékony kampany tervezése

Leny(igozo és hatasos tartalom
A jol meghatarozott célok és a kreativ, kbzbnségre szabott tartalom
kombinalasaval kampanya hatékonyan bevonhatja és edukalhatja a
célkdzonségét.

e Haszndljak ki a multimédias eszkoézoket: Hasznaljanak videdkat,
infografikakat és kdzosségi média bejegyzéseket, hogy a kampany
dinamikus és lebilincseld legyen.

e Valés példak beépitése: Osszanak meg ajanlasokat,
esettanulmanyokat vagy torténeteket, hogy az Uzenet ismerds és
hatasos legyen.

 Hasznaljanak jol értheté tartalmat: Gondoskodjanak arrdél, hogy az
anyagok vizualisan befogadoak, kdonnyen olvashatok és szukség
esetén tobb nyelven is elérhetdk legyenek.

o Cselekvésre valé felhivas: Osztonodzze a résztvevéket konkrét
cselekvésre, példaul egy fogadalom alairasara, egy workshopon valo
részvételre vagy kampanytartalmak megosztasara a sajat kdzossegi
meéedidjukban.

« Osszpontositson az egyszeriiségre és az érthetdségre: Az izenet
legyen tomor és kdnnyen érthetd a maximalis megtartas és hatas
érdekében.




3. 16pés Az érdekelt felek bevonasa a
kampany megvalositasaba

Erdekelt felek bevonasa

Azonositsa a legfontosabb érdekelt feleket:

Iskolak: A tanarok, az adminisztratorok és a diakvezetdk segithetnek a

tevékenységek megszervezésében és a kampanyuzenetek beépitésében a

tantervbe.

Szulék: Vonjak be a szuldket workshopok szervezésével, tajékoztatd

anyagok kuldésével és a kampanyeseményeken vald részvételre

Osztonzésével.

Kozosségi vezetok: MUikodjenek egyUtt helyi szervezetekkel, nonprofit

szervezetekkel és influenszerekkel a kampany elérésének novelése

érdekében.

IfjGsagsegiték és kortars segiték, diakonkormanyzat: Vonjak be az

ifjusagsegitdket és a didakokat nagykovetkéent, hogy koézvetlenul kapcsolatba

léphessenek tarsaikkal.

Partnerségek épitése:

e MUkodjon  egyutt helyi  vallalkozasokkal vagy szervezetekkel
rendezvények szponzoralasara vagy eréforrasok biztositasara.

e MUkodjon egyutt online biztonsagi szakértékkel vagy nem kormanyzati
szervezetekkel a hiteles tartalom és képzések érdekében.

e Hasznaljanak nyilvanos helyeket, példaul konyvtarakat, kdzdsségi
kdzpontokat vagy sportklubokat kampanytevékenysegek
lebonyolitasara.



3. 16pés Az érdekelt felek bevonasa a
kampany megvalositasaba

Stratégiak és eszk6zok a bevonoédashoz

Kommunikacios csatornak:
e Hasznaljanak iskolai hirleveleket és szul6-tanar értekezleteket
a kampanyhirek megosztasara.
e Hasznaljak ki a kozdsségimeédia-platformokat (Facebook,
Instagram, TikTok) a széleskord kozdsségi eléréshez.
e Hozzanak |étre egy kampany hashtaget a megosztas és a
|athatdsag Osztonzésére.
Az érdekelt felek bevonasat célzo tevékenységek:
e Interaktivesemények, példaul digitalis biztonsagi workshopok
vagy szakértdkkel folytatott panelbeszelgetések szervezése.
o Kreativ versenyeket (pl. plakattervezés, videdkészités) a diakok
bevonasa érdekében.
e Inditson figyelemfelkelt6é kampanyokat iskolai 6sszejovetelek
vagy kdzosségi vasarok alatt.




3. 16pés Az érdekelt felek bevonasa a
kampany megvaloésitasaba

Egyuttmiikodési eszkozok:
» Trello vagy Asana: Feladatok Kkiosztasdahoz és a kampany
elérehaladasanak nyomon kovetéséhez.
e Zoom vagy Google Meet: Virtualis érdekelt felek talalkozdihoz
vagy webinariumokhoz.
e Canva: Professzionalis kampanyanyagok készitéséhez.

A kovetkezetesség a kulcs:
e A félreértések elkerulése érdekében biztositsa, hogy minden
érdekelt fél egységes Uzenetet kdzvetitsen.
e Biztositsanak szamukra kész anyagokat, példaul sablonokat,

posztereket és beszélgetési pontokat az egységesség
fenntartasa érdekében.

Az érdekelt felek hatékony bevonasaval a kampanyok
maximalizalhatigk a hatdst és biztosithatiadk a kbézosség
egészének részvételét.




A kampany hatasanak és
fenntarthatésaganak értékelése

4. lépés

A kampany hatasanak értékelése

Miért értékeljuk a kampanyt?

e Hogy felmérjuk a figyelemfelkelté kampany hatékonysagat a céljai
elérésében.

e Azonositani az erdsségeket és a fejlesztendd teruleteket a jovébeli
kampanyok finomitasa érdekében.

e Bemutatni a kampany értékét az érdekelt felek szamara, biztositva a
folyamatos tamogatast.

Ertékelési médszerek:

e Felmérések és visszajelzések: Hasznaljon olyan eszkdzoket, mint a
Google Forms vagy a SurveyMonkey, hogy informacidkat gyujtson.

 Medfigyelés és viselkedéskovetés: A résztvevok kdzosségi
meédiahasznalati mintainak vagy online viselkedésének valtozasainak
nyomon kovetése.

o Erdekelt felek visszajelzése: Fokuszcsoportok vagy egyéni interjuk
lebonyolitdsa a kulcsfontossagu érdekelt felekkel a mindségi
visszajelzések gyUjtése érdekében.

e Mutatdék és analitika: Kovesse nyomon a kozosségi médiaban vald
aktivitast.




Medgfigyel6 és szuloi felGgyeleti alkalmazasok

« Qustodio: Egy atfogd szuldi felugyeleti alkalmazas, amely lehetévé
teszi a szUl6k és a pedagdgusok szamara az online tevékenységek
figyelését, a képernyd eldtt toltdtt id6 korlatozasat és a kdzosségi
meédia hasznalatanak nyomon kovetését.

Bark: Egy digitalis biztonsagi eszkdz, amely szdveges Uzeneteket, e-
maileket és tobb mint 30 alkalmazast (beleértve a kdzosseégi média
platformokat is) figyel a kiberzaklatas, a nem megfeleld tartalom és
Mas aggaszto viselkedés jelei utan kutatva.

Net Nanny: Egy ol ismert szuléi felugyeleti szoftver, amely
robusztus eszkdzokkel figyeli a kozésségi média és az internetes
tevékenységeket.

Kozosségi Figyelo Eszk6zok

o Hootsuite: Kozdsségi média kezelé platform, amely
kdzosségi média figyelési képességekkel rendelkezik, hogy
nyomon kovesse a beszélgetéseket és trendeket a
kulonbo6zé kdzosségi média platformokon.

e Mention: Egy kozosségimédia-figyelbeszkdz, amely
lehetdvé teszi az online beszélgetések valds ideju figyelését.



CANVA

Crafikai tervez6eszkdz vizualisan
vonzo kampanyanyagok (pl.
plakatok, szordlapok, kdzosseqgi
meédia grafikak) készitésehez.

www.Canva.com

SurveyMonkey
Online kerddiv.  a kampany
hatékonysagarol 57016
h visszajelzések gyUjtésére.
SurveyMonkey

www.surveymonkey.com


https://www.canva.com/
https://www.surveymonkey.com/

Google Urlapok

Egy ingyenes eszkdz visszajelzd

Urlapok létrehozasahoz a
résztvevok velemenyenek
osszegyujtésehez.

Goog|e Forms docs.google.com/forms

Hootsuite

Kozossegimedia-kezelbeszkdz a
posztok Utemezéséhez és az online
kampanyok soran az elkotelezédés
nyomon kovetésehez.

www.hootsuite.com



https://docs.google.com/forms
https://www.hootsuite.com/

Fobb tanulsagok osszefoglalasa

A figyelemfelkeltd kampanyok |étfontossaguak a didkok, a
szUl6k és a kdzosségek kozosségi meédia kockazatairdl valo
tajékoztatasa és a  biztonsagos online  gyakorlatok
elémozditasa érdekében.

A hatékony kampanyokhoz vilagos célkitlzésekre, személyre
szabott Uzenetekre és tobb érdekelt fél, koztuk iskolak,
csaladok és helyi szervezetek bevonasara van szukség.

A lebilincselé és kreativ tartalom biztositja, hogy a kampany
rezonaljon a koézdnségével, mig az olyan eszkdézok, mint a
Canva és a kdzossegi média platformok, ndvelhetik az elérését.
A rendszeres értékelés elengedhetetlen a kampany sikerének
meéréséhez, a fejlesztendd teruletek azonositasahoz, valamint a
lendulet fenntartasahoz nyomon kovetd kezdeményezések és
ismétlodd események réven.

Az egyuttmukdodeés, a kreativitas és az egységes Uzenetkuldés
kulcsfontossagu a hatasos és tartos figyelemfelkeltd

kampanyok kiépitéséhez.




Utmutaté tanarok és trénerek
szamara

Célkitizés:
A lecke célja, hogy megértsuk a kdzosseégi media kockazataival
kapcsolatos tudatossag novelésének és a biztonsagos online
gyakorlatok elémozditasanak fontossagat az iskolankban és a
kdzosseégunkben. Tanuljuk meg, hogyan tervezzunk és valdsitsunk meg
hatékony, a kozénségunkre szabott figyelemfelkelté kampanyokat,
lebilincselé tartalmak és megfeleld6 eszkdzok  hasznalataval.
Osszpontositsunk az egyUttmuikddés elémozditdsara a szUlék, a didkok
és a kozossegi érdekelt felek bevonasaval a kampanytevékenységekbe.
Szukséges anyagok:
Miszaki kovetelmények
e Projektor és vaszon prezentaciokhoz.
e Laptopok, tablagépek vagy okostelefonok, hogy a résztvevok
felfedezhessék a digitalis eszkozdket.
e Megbizhatd internetkapcsolat online platformok és eréforrasok
eléréséhez.
Digitalis eszk6zok:
o Hozzaférés digitalis eszkdzokhoz (Canva, SurveyMonkey stb.).
e Prezentacios diak hatéekony figyelemfelkelté kampanyok példaival.
Kiosztand6 anyagok:
e Kampanyanyagok sablonjai (szordlapok, plakatok, kozésségi média
bejegyzések).
o Esettanulmanyok vagy sikeres kampanyok példai a résztvevdk
inspiralasara.
o Ertékeld Urlapok vagy visszajelzési eszkdzodk (Google Forms vagy
SurveyMonkey).



1. lépés: A figyelemfelkeltdé kampanyok sziikségességének
megértése (5 perc)

Kezdje azzal, hogy azonositja a kozdossége fiataljait érintd
legfontosabb kozdsségi meédia kockazatokat, mint példaul az
internetes zaklatds, az online ragadozdk vagy a karos tartalmaknak
valo Kitettség.

Beszélgessen a diakokkal, a szul6kkel és a tanarokkal, hogy megértse
aggalyaikat és nézdpontjaikat. Hangsulyozza ki a figyelemfelkelt6
kampanyok fontossagat, mint proaktiv eszkdzdket a fiatalok
oktatasahoz és felhatalmazasahoz, mikdzben elbsegited a digitalis
biztonsag kulturajanak elémozditasat.

Hasznaljon valds példakat és adatokat ezen kockazatok hatasanak
illusztralasara, egyértelmdivé és kozérthetévé téve a cselekvés
szUkségességét.

Hangsulyozza, hogy az &sszes érdekelt fél — iskolak, csaladok és helyi
szervezetek — Kozotti egyuttmukodés elengedhetetlen a hatasos,
befogadod és fenntarthaté kampanyok létrehozasahoz.



2. lépés: Hatékony kampany megtervezése (5 perc)

Figyelemfelkelté kampany tervezésekor kezdje azzal, hogy egyértelmu
célokat hataroz meg, amelyek a célkdzonség altal tapasztalt konkrét
kdzosségi média kockazatokra vagy kihivasokra 6sszpontositanak.

Szabja testre UuUzeneteit, hogy azok a kulénbdzé csoportokhoz
szbljanak — hasznaljon koénnyen befogadhatd nyelvet és vizualis
elemeket a diakoknak, tényszerld adatokat a szuléknek, és gyakorlati
utmutatast az oktatoknak.

Hasznaljon valtozatos tartalomformatumokat, példaul videdkat,
infografikakat és valds torténeteket a maximalis elkdtelezddés
érdekében.

Gondoskodjon arrdél, hogy a kampany befogadd legyen, figyelembe
véve a kulturalis és életkorral kapcsolatos érzékenységeket.

MUkodjon egyutt az érdekelt felekkel az eréfeszitések d6sszehangolasa
és az Uzenetek kovetkezetes koOzvetitése érdekében minden
csatornan.

Végul tervezze offline tevékenységek (pl. workshopok, dsszejovetelek)
és online tartalmak (pl. kdzdsségi meédia bejegyzések) keverékét a
szélesebb kdzonség hatékony elérése érdekében.



3. lépés: Az érdekelt felek bevonasa a kampany megvaldsitasaba
(15 perc)

A figyelemfelkelté kampany sikere érdekében aktivan vonja be az
osszes érdekelt felet, beleértve az iskolakat, a szuldket, az
ifjusagsegitdket, a kdzossegi vezetdket és a helyi szervezeteket.

Kezdje azzal, hogy vilagosan kozli a kampany céljait és azt, hogy az
egyes érdekelt felek hogyan jarulhatnak hozza. Az iskolak
workshopokat vagy rendezvényeket szervezhetnek, a szulék otthon
Is megerdsithetik a kampanyuUzeneteket, a kdzdsségi szervezetek
pedig forrasokat vagy finanszirozast biztosithatnak.

Hasznaljon tébb kommunikacios csatornat, példaul hirleveleket,
kdzosségi médiat és helyi eseményeket az érdekelt felek bevonasara
és tajékoztatasara.

Osztdnodzze az egyUttmUikodést kdzds tervezési megbeszélések vagy
feladatmegosztas réven, biztositva, hogy mindenkinek
meghatarozott szerepe legyen.

Végul hangsulyozza az oOsszes érdekelt fél kozotti kdvetkezetes
uzenetkuldést az egységes megkdzelités kialakitasa és a kampany
hatasanak maximalizalasa érdekében.



4. lépés: A kampany hatasanak és fenntarthatésaganak értékelése
(15 perc):

A figyelemfelkelté kampany sikerének és tartossaganak biztositasa
érdekében olyan eszkdzdket hasznaljon, mint a felmérések,
visszajelzési Urlapok és elemzések, hogy felmérje a célkozdnségre
gyakorolt hatasat. Kovesse nyomon a részvételi aranyokat, a
viselkedésvaltozasokat és az elkdtelezdédési szinteket a hatékonysag
felmérése érdekében. Vonja be az érdekelt feleket, példaul a szulbket,
a tanarokat és a kozossegi vezetbket a kvalitativ visszajelzések
nyUjtasaba interjuk vagy fokuszcsoportok révén. A fenntarthatdsag
erdekében integralja a kampanytémakat a rendszeres iskolai
tevékenységekbe vagy kdzdsségi programokba, és hozzon létre éves
esemeényeket a figyelemfelkeltés érdekében.

Reflexidés kérdések:
e Gondolja at a kdzossegi és iskolai figyelemfelkeltd kampanyok
megvaldsitasaban betoltott szerepét.
e Hogyan szabhatja testre a kampanyuzeneteket, hogy hatékonyan
elérje és bevonja a célkozdonséget?
e Milyen stratégiakat alkalmazhat az érdekelt felek, példaul a szuldk,
tanarok és kozdsségi szervezetek bevonasara a kampanyba?
e Milyen eszkdzoket és erdforrasokat hasznalhatna a kampany
megtervezéséhez, megvaldsitasahoz és értékeléseéhez?
e Milyen lépéseket tehet annak érdekében, hogy a kampany hatasa
késébb is folytatdédjon?
rd le a gondolatait, és készulj fel arra, hogy megossza 6ket egy
csoportos beszélgetésben.



Fobb eredmények:

Hatékony figyelemfelkeltd kampanyok segitségével oktatjak a didkokat, a
csalddokat és a kodzosségeket a  kdzosségi meédia  kockazatairdl.
Egyuttmukddnek az iskolakkal, a szuldkkel és a helyi szervezetekkel személyre
szabott Uzenetek létrehozasa és lebilincseld eszkdézdk hasznalata érdekében.
Ertékelik a sikert visszajelzések és részvételi mutatdk segitségével, majd
fenntartjak a hatast rendszeres eseményekkel és folyamatos partnerségekkel.

Utankovetés és otthoni tevékenységek

« Osztonodzze a didkokat és a csalddokat, hogy otthon hozzanak létre digitalis
biztonsagi szerzédést, amely felvazolja a biztonsagos online viselkedést és a
kdzosségi média hasznalatara vonatkozo iranyelveket.

o Szervezzen csaladi workshopokat, ahol a szulék megismerkedhetnek a
digitalis eszkozdkkel és az online tevékenységek nyomon kovetésére
szolgalo stratégiakkal.

« Vonja be a didkokat figyelemfelkeltd anyagok, példaul plakatok vagy
kdzosségi média bejegyzések készitésébe, hogy tovabb terjesszék a
kampany Uzenetét.

o Ezenkivul adjon ki reflexios tevékenységeket, ahol a diakok nyomon koévetik
sajat online szokasaikat, és megosztjak az altaluk elért pozitiv valtozasokat.

o Fontolja meg egy iskolai vagy kdzdsségi esemény megszervezését a digitalis
biztonsag Ujragondolasara és a parbeszéd fenntartasara.

Tippek tanaroknak:

Tanarként vonja be a diakokat a figyelemfelkelté kampanyanyagok, példaul
plakatok vagy kozdsségi média bejegyzések |étrehozasaba és megosztasaba,
hogy 6sztdnozze a feleldsségvallalast és az elkdtelezdédést. MUkodjon egyutt a
szUl6kkel azaltal, hogy forrasokat biztosit szamukra, és 0sztonzi a részvételUket
a kampanyeseményeken. Hasznaljon kreativ. megkodzelitéseket, példaul
torténetmesélést vagy kortarsok oktatasat, hogy az Uzenet ismerds legyen.
Epitse be a kampanytémakat a tananyagba beszélgetések, projektek vagy
digitalis biztonsagi 6rak révén. Rendszeresen értékelje a kampany hatasat a
diakok visszajelzéseinek gyujtésével, és tegye meg a szUkséges modositasokat,
hogy a beszélgetés élénk és relevans maradjon a tanév soran.
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1. Mi a kozdésségi meédia kockazataival kapcsolatos figyelemfelkeltd
kampany elsédleges célja?

A. A digkok online viselkedésének megfigyelése

B. A diakok, csaladok és kozossegek felvilagositasa a kozdssegi média
biztonsagarol

C. A kodzosségi meédiahoz vald hozzaférés korlatozasa minden diak
szamara

D. Bizonyos kozossegimeédia-platformok betiltasa az iskolakban

2. Az alabbiak kozul melyik elengedhetetlen egy hatékony
kozossegimedia-figyelemfelkeltd kampany tervezésekor?

A. Kizarolag plakatok készitésére vald osszpontositas

B. Uzenetek testreszabdsa adott kdzdnséghez, példaul didkokhoz és
szUlékhoz

C. Aszulok és a kozdsseg tagjainak szerepéenek figyelmen kivul hagyasa
D. Kizardlag hagyomanyos media, peldaul ujsagok hasznalata

3. Az alabbiak kozul melyik példa arra, hogyan lehet értékelni egy
figyelemfelkeltd kampany hatekonysagat?

A. A kdzdsségi média aktivitasanak napi szinty figyelése

B. Visszajelzés kérése diakoktol és szuldoktol kerddivek segitsegevel C. A
diakok kdzossegi meédia hasznalatanak megtiltasa egy honapig

D. A megosztott digitalis tartalom mennyiségének csokkentése



4. Hogyan biztosithatd egy kozossegimeédia-figyelemfelkeltd kampany
fenntarthatosaga?

A. A kampany egy honap utani leallitasaval

B. A kampany iskolai tantervekbe vald integralasaval és éves
rendezvéenyek szervezesével

C. Kizardlag a kozossegi média platformokra valo dsszpontositassal

D. A részvétel kizarolag a diakokra korlatozasaval

5. Miért fontos az egyuttmukodés az érdekelt felekkel, példaul a
szUl6kkel és a helyi szervezetekkel egy figyelemfelkeltd kampanyban?
A. Segit novelni a kampany elérését es az elkotelezddést.

B. Csokkenti a kampanyban résztvevok szamat.

C. Versenyképesebbé teszi a kampanyt.

D. Segit elkerulni a kozdsség visszajelzéseit



Megoldasok

1. kérdés: B
2. kérdés: B
3. kérdés: B
4. kérdeés: B
5. kérdés: A
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