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. Czas trwania: 40 minut
Lekcja 7.3

Wdrazanie kampanii
uswiadamiajgcych w
spolecznosciach i szkotach

Cele:

e Zrozumienie znaczenia podnoszenia swiadomosci na temat zagrozen
zwigzanych z mediami spotecznosciowymi i odpowiedzialnego
zachowania w sieci.

e Poznanie strateqii projektowania i wdrazania kampanii
uswiadamiajacych.

e Poznanie sposobdw angazowania roznych interesariuszy w kampanie.

e Zidentyfikowanie narzedzi i zasobow do skutecznego dostarczania

komunikatow kampanii i oceny ich skutecznosci.

Kluczowe przestanie:

e Kampanie uswiadamiajgce s3 niezbedne w zapobieganiu
zagrozeniom internetowym, takim jak cyberprzemoc i naruszenia
prywatnosci, poprzez edukowanie zarowno ucznidw, jak i szerszej
spotecznosci.

e Projektowanie kampanii wymaga jasnych celdw, grupy docelowej i
angazujacych tresci, ktdére rezonujg z uczestnikami.

e Zaangazowanie wielu interesariuszy (szkdt, rodzin, lokalnych
organizacji) moze zwiekszy¢ zasieg | trwatos¢ kampanii.

e Biezgca ocena pomaga okresli¢c sukces kampanii i zidentyfikowac

obszary wymagajace poprawy.
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Przeglad
lekcji

Ta lekcja koncentruje sie na planowaniu, projektowaniu i wdrazaniu
kampanii uswiadamiajacych w spotecznosciach i szkotach, majacych na
celu promowanie bezpiecznego korzystania Z mediow
spotecznosciowych. Uczestnicy dowiedzg sie, jak dostosowac kampanie
do réznych odbiorcow, opracowac skuteczne komunikaty i zaangazowac
kluczowych interesariuszy w szerzenie swiadomosci. Lekcja obejmie
rowniez sposodb mierzenia skutecznosci tych kampanii i zapewnienia, ze

tworzg one trwate zmiany w spotecznosci.

Warsztaty podzielone s na 4 etapy:

1. Zrozumienie potrzeby prowadzenia kampanii uswiadamiajgcych (5
min)

2: Projektowanie skutecznej kampanii (5 min)

3. Angazowanie interesariuszy w realizacje kampanii (15 min)

4. Ocena wptywu i trwatosci kampanii (15 min)



Zrozumienie potrzeby prowadzenia

Krok 1
kampanii uswiadamiajgcych
Wplyw zagrozen zwigzanych z mediami
spolecznosciowymi
Cyberprzemoc:

e Prawie 1T na 3 miodych ludzi na catym sSwiecie doswiadczyta
nekania online.

o Skutki obejmuja lek, depresje, niskg samoocene i wycofanie sie ze
szkoty lub dziatalnosci spoteczne.

Obawy o prywatnosé:

e Mtodziez czesto nadmiernie dzieli sie danymi osobowymi, co
prowadzi do zagrozen takich jak kradziez tozsamosci lub
wykorzystywanie online.

» Brak swiadomosci na temat ustawien prywatnosci przyczynia sie
do tych zagrozen.

Narazenie na nieodpowiednie tresci:

e Mtodzi uzytkownicy sg narazeni na kontakt ze szkodliwymi
tresciami, takimi jak przemoc, samookaleczenia Ilub mowa
nienawisci.

e Moze to prowadzi¢ do znieczulenia, niezdrowych zachowan lub
zaburzen emocjonalnych.




Zrozumienie potrzeby prowadzenia
kampanii uswiadamiajacych

Krok 1

Znaczenie kampanii uswiadamiajacych

Zapobieganie zamiast reagowania:

e Kampanie edukujg mtodziez i interesariuszy nha temat
zagrozen online, zmniejszajac potrzebe interwencji po
wystgpieniu szkody.

Wzmochienie pozycji interesariuszy:

e Dziatania uswiadamiajgce wyposazajg uczniow, rodzicow i
nauczycieli w narzedzia do rozpoznawania i proaktywnego
reagowania na zagrozenia.

Budowanie jednolitego wysitku spotecznosci:

e Kampanie tacza szkoty, rodziny i lokalnhe organizacje w celu
stworzenia spojnego i wspierajgcego srodowiska
bezpieczenstwa online.

Historie sukcesu:

e Warto zwrdci¢ uwage na rzeczywiste przyktady kampanii
uswiadamiajacych, ktdore doprowadzity do zmniejszenia
wskaznikow cyberprzemocy lub poprawy praktyk w zakresie
bezpieczenstwa cyfrowego.




krok2  Projektowanie skutecznej kampanii
Podstawy kampanii

e Wyznacz jasne cele: Okresl, co kampania ma osiggnac. Czy
jest to podnoszenie swiadomosci ha temat cyberprzemocy,
promowanie bezpieczenstwa cyfrowego czy zachecanie
rodzicow do zaangazowania? Jasne cele Kkierujg projektem
kampanii.

e Poznaj swoich odbiorcéw: Dostosuj kampanie do
konkretnych potrzeb i cech swojej grupy docelowej. Na

przyktad:

o Uczniowie: Skoncentruj sie na angazujacych
wizualizacjach, zrozumiatym jezyku | interaktywnych
tresciach.

o Rodzice: Korzystaj z wiadomosci opartych na danych i
praktycznych wskazoéwek, aby podkresli¢ znaczenie ich roli.

o Nauczyciele: Oferuj praktyczne zasoby, ktére moga
zintegrowac z zajeciami w klasie.

o Wybierz temat lub przestanie: Stwoérz jednoczacy slogan lub
temat, ktory rezonuje z odbiorcami, taki jak ,Pomysl, zanim
udostepnisz” lub ,Razem na rzecz bezpiecznych mediow
spotecznosciowych”.




krok2  Projektowanie skutecznej kampanii

Angazujaca i skuteczna tresé

tgczac dobrze zdefiniowane cele z kreatywnymi, dostosowanymi do
odbiorcow tresciami, kampania moze skutecznie angazowac i
edukowac odbiorcéw docelowych.

e Wykorzystaj multimedia: Uzyj filmoéw, infografik i postow w
mediach spotecznosciowych, aby Twoja kampania byia
dynamiczna i angazujaca.

o Wiacz przykiady z zycia wziete: Dziel sie referencjami, studiami
przypadkow lub historiami, aby przekaz byt powigzany i
skuteczny.

e Uzywaj inkluzywnych i dostepnych tresci: Upewnij sie, ze
materiaty sa wizualnie inkluzywne, tatwe do odczytania i
dostepne w wielu jezykach, jesli to konieczne.

e Wezwanie do dziatania: Zachecaj uczestnikdéw do podjecia
konkretnych dziatan, takich jak podpisanie zobowigzania, udziat
W warsztatach lub udostepnianie tresci kampanii we witasnych
mediach spotecznosciowych.

e Skup sie na prostocie i jasnosci: Przekaz powinien by¢ zwiezty i
tatwy do zrozumienia, aby zapewni¢ jego maksymalne
zapamietanie i oddziatywanie.




Angazowanie interesariuszy
w realizacje kampanii

Angazowanie interesariuszy

Identyfikacja kluczowych interesariuszy:

o Szkoty: Nauczyciele, administratorzy i liderzy ucznidw moga
pomoc w organizacji dziatan i wigczeniu komunikatow kampanii
do programu nauczania.

e Rodzice: Zaangazuj rodzicdw, organizujac warsztaty, wysytajac
materiaty informacyjne | zachecajagc ich do wudziatu w
wydarzeniach kampanii.

e Liderzy spotecznosci: Wspdtpracuj z lokalnymi organizacjami,
organizacjami non-profit i influencerami, aby zwiekszy¢ zasieg
kampanii.

e Pracownicy mtodziezowi i liderzy réwiesniczy: Zaangazuj osoby
pracujace z mtodzieza i ucznidw jako ambasadorow, aby nawigzali
bezposredni kontakt z rowiesnikami.

Budowanie partnerstw:

o Wspdtpracuj z lokalnymi firmami lub organizacjami w celu
sponsorowania wydarzen lub zapewniania zasobow.

o Wspodtpracuj z ekspertami ds. bezpieczenstwa online lub
organizacjami pozarzadowymi w zakresie wiarygodnych tresci i
sesji szkoleniowych.

e Korzystaj z przestrzeni publicznych, takich jak biblioteki, domy
kultury lub kluby sportowe, aby organizowac dziatania w ramach

kampanii.
e

Krok 3



Angazowanie interesariuszy
w realizacje kampanii

Krok 3

Strategie i narzedzia dla zaangazowania

Kanaty komunikacji:

e Korzystaj z biuletynow szkolnych i spotkan rodzicow z
nauczycielami, aby udostepniac aktualizacje kampanii.

e Wykorzystaj platformy mediow spotecznosciowych (Facebook,
Instagram, TikTok), aby dotrze¢ do szerokiej spotecznosci.

e Utworz hashtag kampanii, aby zacheci¢ do udostepniania i
widocznosci.

Dziatania angazujace interesariuszy:

e Organizuj interaktywne wydarzenia, takie jak warsztaty
bezpieczenstwa cyfrowego lub dyskusje panelowe z
ekspertami.

e Zorganizuj kreatywne konkursy (np. projektowanie plakatow,
tworzenie filmow), aby zaangazowac ucznidow.

e Zainicjuj kampanie uswiadamiajgce podczas apeli szkolhych
lub targow spotecznosciowych.




oz Angazowanie interesariuszy
w realizacje kampanii

Narzedzia do wspétpracy:
e Trello lub Asana: Do przydzielania zadan i1 S$ledzenia
postepow kampanii.
e Zoom Ilub Google Meet: Do wirtualnych spotkan z
interesariuszami lub webinarow.
e Canva: Do tworzenia profesjonalnych materiatow kampanii.

Spoéjnosc¢ jest kluczowa:
e Upewnij sie, ze wszyscy interesariusze przekazuja jednolity
komunikat, aby unikna¢ nieporozumien.
e Zapewnij im gotowe materiaty, takie jak szablony, plakaty i
punkty do dyskusji, aby zachowac spdjnosc.

Skutecznie angazujac interesariuszy, kampanie mMoga
zmaksymalizowac wptyw i zapewnicC udziat cate] spotecznosci.




krok4  Ocena wplywu i trwatosci kampanii

Ocena wplywu kampanii

Dlaczego warto ocenia¢ kampanie?
e Pomiar skutecznosci kampanii uswiadamiajgcej w osigganiu

jej celow.
e |dentyfikacja mocnych stron | obszarow wymagajacych
poprawy w celu udoskonalenia przysztych kampanii.
e Zademonstrowanie wartosci kampanii interesariuszom,
zapewnienie statego wsparcia.
Metody oceny:

e Ankiety i informacje zwrotne: Wykorzystanie narzedzi takich
jak Google Forms |lub SurveyMonkey do zbierania
spostrzezen.

e Obserwacja i Sledzenie zachowan: Monitorowanie zmian we
wzorcach Kkorzystania z medidw spotecznosciowych |ub
zachowan online wsrod uczestnikow.

e Opinie interesariuszy: Przeprowadzanie grup fokusowych lub
wywiadow indywidualnych z kluczowymi interesariuszami w
celu zebrania jakosciowych informacji zwrotnych.

e Metryki i analizy: Sledzenie zaangazowania w mediach
spotecznosciowych.




Aplikacje do monitorowania i kontroli
rodzicielskiej

e Qustodio: Kompleksowa aplikacja do kontroli rodzicielskigj,
ktora pozwala rodzicom | nauczycielom monitorowac
aktywnosc online, ustawiac limity czasu przed ekranem i sledzic
korzystanie z medidw spotecznosciowych.

o Bark: Narzedzie bezpieczenstwa cyfrowego, ktére monitoruje
SMS-y, e-maile i ponad 30 aplikacji (w tym platformy mediow
spotecznosciowych) pod katem oznak cyberprzemocy,
nieodpowiednich tresci i innych niepokojacych zachowan.

e Net Nanny. Dobrze znane oprogramowanie do kontroli
rodzicielskiej] z solidnymi narzedziami do monitorowania
medidw spotecznosciowych i aktywnosci w internecie.

Narzedzia do nastuchu spotecznosciowego

» Hootsuite: Platforma do zarzadzania mediami
spotecznosciowymi Z funkcjami nastuchu
spotecznosciowego do Sledzenia rozmow |1 trendow na
roznych platformach mediow spotecznosciowych.

e Mention: Narzedzie do nastuchiwania mediow
spotecznosciowych, ktore umozliwia monitorowanie
rozmow online w czasie rzeczywistym.



CANVA

Narzedzie graficzne do tworzenia
atrakcyjnych wizualnie materiatow
kampanii (np. plakatow, ulotek,
grafik W mediach
spotecznosciowych).

www.Canva.com

SurveyMonkey

Narzedzie ankiety online do
zbierania informacji zwrotnych na
temat skutecznosci kampanii.

www.surveymonkey.com



https://www.canva.com/
https://www.surveymonkey.com/

Formularze Google

Hootsuite

Bezptatne narzedzie do
tworzenia formularzy opinii w
celu gromadzenia spostrzezen
uczestnikow.

docs.google.com/forms

Narzedzie do zarzgdzania
mediami  spotecznosciowymi
do planowania  postow |
Sledzenia Zaangazowania
podczas kampanii online.

www.hootsuite.com



https://docs.google.com/forms
https://www.hootsuite.com/

Podsumowanie kluczowych wnioskow

Kampanie uswiadamiajgce s3a niezbedne do edukowania
ucznidw, rodzicow | spotecznosci na temat zagrozen
zZzwigzanych z mediami spotecznosciowymi i promowania
bezpiecznych praktyk online.

Skuteczne kampanie wymagaja jasnych celow,
dostosowanych komunikatéw | zaangazowania wielu
interesariuszy, w tym szkot, rodzin i lokalnych organizaciji.
Angazujace | kreatywne tresci zapewniajg rezonans kampanii
z odbiorcami, a narzedzia takie jak Canva i platformy mediow
spotecznosciowych moga zwiekszyc jej zasieg.

Regularna ocena jest niezbedna do zmierzenia sukcesu
kampanii, zidentyfikowania obszarow wymagajacych poprawy
I utrzymania je] tempa poprzez kolejne inicjatywy |
powtarzajace sie wydarzenia.

Wspodtpraca, kreatywnosc¢ i1 spojny przekaz sg kluczem do
budowania  skutecznych i dtugotrwatych kampanii

uswiadamiajgcych.




Instrukcje dla oséb pracujacych
z mtodziezy, edukatoréw i nauczycieli

Cel:

Celem tej lekcji jest zrozumienie znaczenia podnoszenia Swiadomosci
na temat zagrozen zwigzanych z mediami spotecznosciowymi |
promowania bezpiecznych praktyk online w szkole | spotecznosci.

Dowiedz sie, jak projektowac¢ | wdraza¢ skuteczne kampanie
uswiadamiajgce  dostosowane do  odbiorcow, wykorzystujac
angazujace tresci i odpowiednie narzedzia. Skoncentruj sie na

wspieraniu wspotpracy poprzez angazowanie rodzicow, uczniow i
iNnteresariuszy spotecznosci w wysitki zwigzane z kampania.
Potrzebne materiaty:
« Wymagania techniczne:
o Projektor lub ekran do prezentacji.
o Laptopy, tablety lub smartfony dla uczestnikow do korzystania
Z narzedzi cyfrowych.
o Niezawodne potgczenie internetowe umozliwiajgce dostep do
platform i zasobow online.
« Narzedzia cyfrowe:
o Dostep do narzedzi cyfrowych (Canva, SurveyMonkey itp.).
e Slajdy prezentacji =z przyktadami skutecznych kampanii
uswiadamiajacych.
e Materiaty informacyjne:
o Szablony materiatdbw kampanii (ulotki, plakaty, posty w
mediach spotecznosciowych).
o Studia przypadkdéw lub przyktady udanych kampanii w celu
zainspirowania uczestnikow.
o Formularze oceny lub narzedzia do zbierania opinii (Formularze
Google lub SurveyMonkey).



Krok 1 Zrozumienie potrzeby prowadzenia kampanii
uswiadamiajacych (5 min)

Zacznij od zidentyfikowania kluczowych zagrozen zwigzanych z
mediami spotecznosciowymi, ktére maja wptyw na mtodziez w twojej
spotecznosci, takich jak cyberprzemoc, napastnicy online lub
narazenie na szkodliwe tresci.

Wspodtpracuj z uczniami, rodzicami i nauczycielami, aby zrozumiec
ich obawy | perspektywy. Podkresl znaczenie kampanii
uswiadamiajacych jako proaktywnych narzedzi do edukowania i
wzmacniania pozycji miodziezy przy jednoczesnym promowaniu
kultury bezpieczenstwa cyfrowego.

Uzywaj rzeczywistych przyktadow i danych, aby zilustrowac wptyw
tych zagrozen, sprawiajac, ze potrzeba dziatania jest jasnha i
Zrozumiata.

Podkresl, ze wspdtpraca miedzy wszystkimi zainteresowanymi
stronami - szkotami, rodzinami i lokalnymi organizacjami - jest
niezbedna do tworzenia kampanii, ktére sg skuteczne, integracyjne i
zrownowazone.



Krok 2: Projektowanie skutecznej kampanii (5 min)

Projektujac kampanie uswiadamiajaca, zacznij od okreslenia jasnych
celdw, ktdére odnosza sie do konkretnych zagrozen zwigzanych z
mediami spotecznosciowymi lub wyzwan, przed ktorymi stojg
docelowi odbiorcy.

Dostosuj swoj przekaz, aby rezonowat z réznymi grupami - uzywaj
zrozumiatego jezyka i wizualizacji dla ucznidéw, opartych na faktach
danych dla rodzicow i praktycznych wskazdéwek dla nauczycieli.

Wiacz rozne formaty tresci, takie jak filmy, infografiki i historie z zycia
wziete, aby zmaksymalizowac zaangazowanie.

Upewnij sie, ze kampania jest inkluzywna, biorgc pod uwage
wrazliwosc kulturowa i wiekowa.

Wspotpracuj z interesariuszami w celu dostosowania wysitkow i
utrzymania spojnego przekazu we wszystkich kanatach.

Wreszcie, zaplanuj potaczenie dziatan offline (np. warsztatow,
zgromadzen) | tresci  online (hp. postdow w  mediach
spotecznosciowych), aby skutecznie dotrze¢ do szerszego grona
odbiorcow.



Krok 3: Angazowanie interesariuszy w realizacje kampanii (15 min)

Aby zapewni¢ powodzenie kampanii uswiadamiajacej, nalezy
aktywnie zaangazowacC wszystkie zainteresowane strony, w tym
szkoty, rodzicow, osoby pracujgce z mtodziezg, lideréw spotecznosci i
lokalne organizacje.

Zacznij od jasnego zakomunikowania celéw kampanii i sposobu, w
Jjaki kazda zainteresowana strona moze sie do niej przyczynic. Szkoty
moga organizowa¢ warsztaty lub wydarzenia, rodzice moga
wzmacnia¢ przekaz kampanii w domu, a organizacje spoteczne
Moga zapewnic¢ zasoby lub finansowanie.

Wykorzystaj wiele kanatow komunikacji, takich jak biuletyny, media
spotecznosciowe i lokalne wydarzenia, aby zaangazowac
interesariuszy i informowac ich na biezaco.

Zachecaj do wspodtpracy poprzez wspodlne sesje planowania lub
podziat zadan, upewniajac sie, ze kazdy ma okreslona role.

Wreszcie, podkresl spojne komunikaty wsrdéd — wszystkich
interesariuszy, aby stworzy¢ jednolite podejscie | zmaksymalizowac
wptyw kampanii.



Krok 4: Ocena wplywu i trwatosci kampanii (15 min):

Aby zapewnic sukces i trwatos¢ kampanii uswiadamiajacej, zacznij od
korzystania z kombinacji narzedzi, takich jak ankiety, formularze opinii
i analizy, aby zmierzy¢ jej wptyw na grupe docelowa. Sledz wskazniki
uczestnictwa, zmiany zachowan i poziomy zaangazowania, aby ocenic
skutecznosC. Zaangazuj interesariuszy, takich jak rodzice, nauczyciele i
liderzy spotecznosci, w dostarczanie jakosciowych informacji
zwrotnych poprzez wywiady lub grupy fokusowe. W celu zapewnienia
trwatosci, wigcz tematy kampanii do regularnych zajec¢ szkolnych lub
programow spotecznosciowych i organizuj coroczne wydarzenia, aby
utrzymac swiadomosc.

Pytania refleksyjne:

PoswieC troche czasu na zastanowienie sie nad swojg rolg we
wdrazaniu spotecznych | szkolhych kampanii uswiadamiajacych.
Rozwaz nastepujgce kwestie: W jaki sposdéb mozna dostosowacd
komunikaty kampanii, aby skutecznie dotrze¢ do odbiorcow
docelowych i ich zaangazowac? Jakich strategii mozna uzyc, aby
zaangazowac¢ Ww kampanie interesariuszy, takich jak rodzice,
nauczyciele i organizacje spoteczne? Zastandw sie nad narzedziami |
zasobami, ktére mozesz wykorzysta¢ do zaprojektowania, wdrozenia i
oceny kampanii. Wreszcie, pomys| o trwatosci - jakie dziatania mozesz
podjac, aby zapewnic, ze wptyw kampanii bedzie kontynuowany w
czasie? Zapisz swoje przemyslenia i przygotuj sie do podzielenia sie
nimi w dyskusji grupowej.



Kluczowe whnioski:
Skuteczne kampanie uswiadamiajgce edukujg ucznidw, rodziny i
spotecznosci Nna temat zagrozen zZwigzanych y4 mediami
spotecznosciowymi. Wspodtpraca ze szkotami, rodzicami 1 lokalnymi
organizacjami w celu tworzenia dostosowanych komunikatow i korzystania
Z angazujacych narzedzi. Oceniaj sukces za pomocya informacji zwrotnych i
wskaznikow uczestnictwa, a nastepnie podtrzymuj wptyw dzieki
powtarzajgcym sie wydarzeniom i statym partnerstwom.

Dziatania uzupetniajgce i zadanie domowe:

Zachecanie ucznidw i rodzin do stworzenia w domu cyfrowego paktu
bezpieczenstwa, okreslajgcego bezpieczne zachowania w sieci i wytyczne
dotyczace korzystania z medidw spotecznosciowych. Zorganizowanie
warsztatow rodzinnych, podczas ktérych rodzice moga zapoznac sie z
narzedziami cyfrowymi i strategiami monitorowania aktywnosci online.
Zaangazowanie ucznidw Ww tworzenie materiatdw uswiadamiajacych,
takich jak plakaty lub posty w mediach spotecznosciowych, w celu
dalszego rozpowszechniania przestania kampanii. Dodatkowo, warto
przydzieli¢ uczniom zadania polegajace na refleksji nad wiasnymi
nawykami online i dzieleniu sie pozytywnymi zmianami, ktore wprowadzili.
Mozna tez rozwazyC zorganizowanie wydarzenia szkolnhego Ilub
spotecznosciowego, aby powrdcic do kwestii bezpieczenstwa cyfrowego |
podtrzymac dyskusje na ten temat.

Wskazowki dla nauczycieli:

Jako nauczyciel zaangazuj ucznidw w tworzenie | udostepnianie
materiatow kampanii uswiadamiajacej, takich jak plakaty lub posty w
mediach spotecznosciowych, aby zacheci¢ ich do wspdtodpowiedzialnosci i
zaangazowania. Wspodtpracuj z rodzicami, zapewniajac im zasoby i
zachecajac ich do udziatu w wydarzeniach kampanii. Stosuj kreatywne
podejscia, takie jak opowiadanie historii lub edukacja rowiesnicza, aby
przekaz byt zrozumiaty. Wiacz tematy kampanii do programu nauczania
poprzez dyskusje, projekty Ilub lekcje bezpieczenstwa cyfrowego.
Regularnie oceniaj wptyw kampanii, zbierajagc opinie ucznidw |
wprowadzajgc niezbedne poprawki, aby rozmowa byta zywa i aktualnha
przez caty rok szkolny.
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1. Jaki jest gtowny cel kampanii uswiadamiajacej na temat zagrozen w
mediach spotecznosciowych?

A. Monitorowanie zachowan online uczniow

B. Edukacja uczniow, rodzin i spotecznosci w zakresie bezpieczenstwa
w mediach spotecznosciowych

C. Ograniczenie dostepu do medidw spotecznosciowych dla
wszystkich uczniow

D. Zakazanie niektorych platform mediow spotecznosciowych w
szkotach

2. Ktére z ponizszych jest niezbedne przy projektowaniu skutecznej
kampanii uswiadamiajacej w mediach spotecznosciowych?

A. Skupienie sie wytgcznie na tworzeniu plakatow

B. Dostosowanie wiadomosci do konkretnych odbiorcow, takich jak
uczniowie i rodzice

C. Ilgnorowanie roli rodzicow i cztonkdw spotecznosci

D. Korzystanie wytgcznie z tradycyjnych mediow, takich jak gazety

3. Ktore z ponizszych stwierdzen jest przyktadem oceny skutecznosci
kampanii uswiadamiajacej?

A Codzienne monitorowanie aktywnosci W mediach
spotecznosciowych

B. Proszenie wucznidow i rodzicow o informacje zwrotne za
posrednictwem ankiet

C. Nie zezwalanie uczniom na  Kkorzystanie z mediow
spotecznosciowych przez miesigc

D. Zmniejszenie ilosci udostepnianych tresci cyfrowych



4. W jaki sposdb moznha zapewnic trwatos¢ kampanii
uswiadamiajacej w mediach spotecznosciowych?

A. Poprzez przerwanie kampanii po miesigcu

B. Wtaczajac kampanie do programow szkolnych i organizujac
coroczne wydarzenia

C. Skupiajgc sie wytagcznie na platformach mediow
spotecznosciowych

D. Ograniczajgc uczestnictwo tylko do uczniow

5. Dlaczego wspotpraca z interesariuszami, takimi jak rodzice |
lokalne organizacje, jest wazna w kampanii uswiadamiajgcej?

A. Pomaga zwiekszyC zasieg | zaangazowanie kampanii

B. Zmniejsza liczbe uczestnikow kampanii

C. Sprawia, ze kampania jest bardzie] konkurencyjna

D. Pomaga uniknac informacji zwrotnych od spotecznosci



Rozwigzania

Pytanie 1. B
Pytanie 2: B
Pytanie 3. B
Pytanie 4. B
Pytanie 5. A
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