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Sure: 40 Dakika
Ders 7.3

Toplum ve Okul Temelli Farkindahk
Kampanyalarinin Uygulanmasi

Hedefler:

e Sosyal medya riskleri ve sorumlu cevrim ici davranis konusunda
farkindalik yaratmanin dnemini kavramak.

e Farkindalik kampanyalari tasarlama ve uygulama stratejilerini
ogrenmek.

« Kampanya calismalarina cesitli paydaslari dahil etmenin yollarini
kesfetmek.

« Kampanya mesajlarini etkili bir sekilde iletmek ve etkilerini
degerlendirmek icin arac¢ ve kaynaklari tanimlamak.

Temel Mesaj(lar):

e Farkindalik kampanyalari, siber zorbalik ve gizlilik ihlalleri gibi
cevrim ici riskleri 6nlemede, hem 6grencileri hem de daha genis
toplumu egiterek kritik bir rol oynar.

o Etkili bir kampanya tasarlamak; net hedefler, belirli bir hedef kitle
ve katilimcilarla rezonansa giren ilgi ¢cekici icerikler gerektirir.

« Birden fazla paydasin (okullar, aileler, yerel kuruluslar) sUrece dahil
edilmesi, kampanyanin etkisini ve surdurulebilirligini artirir.

e Surekli degerlendirme, kampanyanin basarisini olcmeye ve

gelistirilmesi gereken alanlari belirlemeye yardimci olur.
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Derse Genel
Bakis

Bu ders, gluvenli sosyal medya kullanimini tesvik etmeye yonelik
toplum ve okul temelli farkindalik kampanyalarinin planlanmasi,
tasarlanmasl ve uygulanmasina odaklanmaktadir. Katilimcilar,
kampanyalari farkli hedef kitlelere nasil uyarlayacaklarini, etkili
mesajlar gelistirmeyi ve farkindaligr yaymak icin Kkilit paydaslari
surece nasil dahil edeceklerini 6greneceklerdir. Derste ayrica bu
kampanyalarin etkisinin nasil oOlculecegi ve toplulukta kalici

degisim yaratmasinin nasil saglanacagi da ele alinacaktir.

Atolye 4 adimdan olusmaktadir:

1: Farkindalik Kampanyalarina Neden ihtiyac Duyulur? (5 Dakika)
2: Etkili Bir Kampanya Tasarlamak (5 Dakika)

3. Paydaslari Kampanya Uygulamasina Dahil Etmek (15 Dakika)

4. Kampanyanin Etkisini ve Surdurulebilirligini Degerlendirmek (15
BEINIE)



Farkindalik Kampanyalarina Olan
Ihtiyaci Anlamak

1 Adim

Sosyal Medya Risklerinin Etkileri

Siber Zorbalik:

e DUnya genelinde her 3 gencten Ti ¢cevrim ici tacize maruz
kalmistir.

e Etkileri arasinda anksiyete, depresyon, dusuk 6z saygl ve
okuldan ya da sosyal aktivitelerden uzaklasma yer alir.

Gizlilik Endiseleri:

e Gencler siklikla kisisel bilgilerini fazlasiyla paylasmakta, bu
da kimlik hirsizhgi veya cevrim ici istismar gibi risklere yol
acmaktadir.

e Gizlilik ayarlari konusundaki farkindalik eksikligi, bu tur
savunmasizliklarr artirmaktadir.

Uygunsuz iceriklere Maruz Kalma:

e Genc kullanicilar siddet, kendine zarar verme veya nefret
soylemi gibi zararli iceriklerle karsilasma riski altindadir.

e Bu durum, duyarsizlasmaya, sagliksiz davranislara veya
duygusal sikintilara yol acabilir.




1 Adim

Farkindalik Kampanyalarina Olan
Ihtiyaci Anlamak

Farkindalik Kampanyalarinin Onemi

Onlem, Tepkiden Daha Etkilidir:

Farkindalik kampanyalari, gencleri ve paydaslari cevrim ici
riskler konusunda bilgilendirerek zararin gerceklesmesinden
sonra mudahale ihtiyacini azaltir.

Paydaslari Guglendirme:

Bu kampanyalar, &grenciler, ebeveynler ve ogretmenlerin
riskleri proaktif sekilde tanima ve ele alma becerilerini gelistirir.
Birlikte Hareket Eden Bir Toplum insa Etme:

Kampanyalar, okullari, aileleri ve yerel kurumlari bir araya
getirerek tutarli ve destekleyici bir cevrim ici guvenlik ortami
olusturur.

Basari Hikayeleri:

Siber zorbaligin azalmasina ya da dijital guvenlik
uygulamalarinin gelismesine katki saglayan gercek kampanya
orneklerine yer verilmelidir.




2adm  Etkili Bir Kampanya Tasarlamak

Bir Kampanyanin Temeli

Acik Hedefler Belirleyin:
Kampanyanin neyi basarmayi amacladigini netlestirin. Hedef siber
zorbalik konusunda farkindalik yaratmak mi, dijital guvenligi
tesvik etmek mi, yoksa ebeveyn katilimini artirmak mi? Acik
hedefler, kampanyanin tasarimini yonlendirir.
Hedef Kitleni Tanu:
e Kampanyayl hedef grubun 6ozel ihtiyac ve ozelliklerine gore
uyarlayin. Ornegin:
o Ogrenciler: ilgi cekici gorseller, anlasilir bir dil ve etkilesimli
iceriklerle yaklasin.
e Ebeveynler: Roliun énemini vurgulayan veriye dayali mesajlar
ve uygulanabilir ipuclart kullanin.
e OJretmenler: Sinif etkinliklerine entegre edilebilecek pratik
kaynaklar sunun.
Bir Tema veya Mesaj Secin:
e Hedef Kkitleyle uyumlu, birlestirici bir slogan veya tema
olusturun. Ornek: “Paylasmadan Once Dusun” ya da “Guvenli
Sosyal Medya icin Hep Birlikte".




.
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2adm  Etkili Bir Kampanya Tasarlamak

lgi Cekici ve Etkili icerik

lyi tanimlanmis hedefleri, yaratici ve hedef kitleye 6zel iceriklerle
birlestirerek kampanyanizin hedef Kkitlenizi etkili bir sekilde
bilgilendirmesi ve harekete gecirmesi saglanabilir.

Multimedya Kullanin: Kampanyanizi dinamik ve ilgi cekici hale
getirmek icin  videolar, infografikler ve sosyal medya
gonderilerinden faydalanin.

Gercek Hayat Ornekleri Dahil Edin: Mesaji daha iliskilendirilebilir
ve etkileyici kilmak icin tanikliklar, vaka calismalari veya hikayeler
paylasin.

Kapsayici ve Erisilebilir icerikler Kullanin: Materyallerin gérsel
olarak kapsayici, okunmasi kolay ve gerekirse birden fazla dilde
sunuldugundan emin olun.

Eyleme Cagn Yapin: Katilimcilari belirli adimlar atmaya tesvik edin
ornegin bir taahhut imzalamak, bir atdlyeye katilmak veya
kampanya icerigini kendi sosyal medyalarinda paylasmak gibi.
Basitlik ve Acgikliga Odaklanin: Mesaji kisa, anlasilir ve akilda kalici
tutarak etkisini artirin.




Paydaslarin Kampanyaya Dahil
Edilmesi

3 Adim

Paydaslarin Katilimi

Temel Paydaslari Belirleyin:

e Okullar: Ogretmenler, yodneticiler ve &Jrenci liderleri
kampanya mesajlarini mufredata entegre ederek etkinliklerin
duzenlenmesine yardimci olabilir.

e Veliler: Atolyeler duUzenleyerek, bilgilendirici materyaller
gondererek ve etkinliklere katilimlarini tesvik ederek aileleri
surece dahil edin.

e Toplum Liderleri: Yerel kuruluslar, STK'lar ve kanaat
onderleriyle is birligi yaparak kampanyanin etkisini artirin.

e Genclik Calisanlan ve Akran Liderleri: Genclik calisanlari ve
ogrencileri el¢i olarak godreviendirerek akranlarina dogrudan
ulasmalarini saglayin.

Ortakliklar Kurun:

e Yerel isletmeler veya kuruluslarla etkinlik sponsorlugu ya da
kaynak saglama konusunda is birligi yapin.

e Guvenilir icerik ve egitim oturumlari icin ¢cevrim ici guvenlik
uzmanlari veya STK'larla ¢alisin.

e KUtUphane, toplum merkezi veya spor kulupleri gibi kamusal
alanlari kampanya faaliyetleri icin kullanin.



sxgmr  Paydaslarin Kampanyaya Dahil
Edilmesi

Katilim Stratejileri ve Araclan

iletisim Kanallar:
e Kampanya gelismelerini paylasmak icin okul bultenleri ve
veli-toplantilarini kullanin.
e Genis topluluk erisimi icin sosyal medya platformlarindan
(Facebook, Instagram, TikTok) yararlanin.
e Paylasimive goérunurlugu artirmak icin bir kampanya
etiketi (hashtag) olusturun.
Paydaslari Dahil Edecek Etkinlikler:
e Dijital guvenlik atolyeleri veya uzmanlarla panel tartismalari
gibi interaktif etkinlikler duzenleyin.
o Ogrencilerin katiimini saglamak icin yaratici yarismalar
(6rnegin afis tasarimi, video Uretimi) organize edin.
e Farkindalik kampanyalarini okul térenlerinde veya toplum
festivallerinde baslatin.




sxgmr  Paydaslarin Kampanyaya Dahil
Edilmesi

is Birligi Araclar::

e Trello veya Asana: Gorev atamak ve kampanya ilerlemesini
takip etmek icin.

e Zoom veya Google Meet: Paydas toplantilari veya cevrim ici
seminerler duzenlemek icin.

e Canva: Profesyonel kampanya materyalleri olusturmak icin.
Tutarlhiik Esastir:

e TUm paydaslarin kafa karisikhgini énlemek icin birlesik bir
mesaj vermesini saglayin.

e Tutarlihigr korumak icin onlara sablonlar, afisler ve konusma
notlari gibi hazir materyaller sunun.

Paydaslari etkili sekilde dahil ederek kampanyalar, maksimum
etki yaratabilir ve toplum genelinde katilim saglayabilir.




Kampanya Etkisi ve

o w e

Surdurilebilirliginin Degerlendiriimesi

4 Adim

Kampanya Etkisinin Degerlendirilmesi

Kampanyayil Neden Degerlendirmeliyiz?

e Farkindalik kampanyanizin hedeflerine ulasmadaki etkinligini
olcmek.

e Gelecek kampanyalari gelistirmek icin guclud yonleri ve
lyilestirilmesi gereken alanlari belirlemek.

e Paydaslara kampanyanin degerini gdstermek ve surekli
destek saglamak.

Degerlendirme Yontemleri:

e Anketler ve Geri Bildirim: Google Forms veya SurveyMonkey
gibi araclarla katilimci géruslerini toplayin.

e Gozlem ve Davranis Takibi: Katilimcilarin sosyal medya
kullanim aliskanhklari veya cevrim ici davranislarindaki
degisimleri izleyin.

e Paydas Girdisi: Ana paydaslarla odak grup calismalari ya da
birebir gborusmeler yaparak nitel geri bildirim toplayin.

e Metinler ve Analitik Veriler: Sosyal medya etkilesim oranlarini
takip edin.




Izleme ve Ebeveyn Kontrol Uygulamalari

e Qustodio: Ebeveynlerin ve egitimcilerin cevrimici aktiviteyi
izlemelerine, ekran suresi sinirlari koymalarina ve sosyal
medya kullanimini  takip etmelerine olanak taniyan
kapsamli bir ebeveyn kontrol uygulamasi.

Bark: Siber zorbalik, uygunsuz icerik ve diger endise verici
davranislara dair isaretler icin metinleri, e-postalari ve
30'dan fazla uygulamay (sosyal medya platformlari dahil)
izleyen bir dijital guvenlik araci.

Net Nanny: Sosyal medya ve internet aktivitesi icin saglam
izleme araclarina sahip iyi bilinen bir ebeveyn kontrol
yazilimi.

Sosyal Dinleme Araglari

e Hootsuite: Cesitli sosyal medya platformlarindaki
konusmalari ve egilimleri takip etmek icin sosyal dinleme
ozelliklerine sahip bir sosyal medya yonetim platformu.

e Mention: Cevrimici konusmalari gercek zamanl olarak
izlemenize olanak taniyan bir sosyal medya dinleme araci.



CANVA

Gorsel olarak cekici kampanya
materyalleri (ornegin posterler, el
ilanlar;, sosyal medya grafikleri)
olusturmak icin bir grafik tasarim
aracl.

www.Canva.com

SurveyMonkey

Kampanyanin etkinligi hakkinda
geri bildirim  toplamak  icin

h kullanilan cevrimici anket araci.

SurveyMonkey

www.surveymonkey.com



https://www.canva.com/
https://www.surveymonkey.com/

Google Forms

Katilimci  goruslerini toplamak
icin  geri  bildirim  formlari
olusturmaya yarayan ucretsiz bir
arac.

Google Forms docs.google.com/forms

Hootsuite

Cevrimici kampanyalar
sirasinda gonderileri planlamak
ve etkilesimi takip etmek icin
bir sosyal medya yonetim araci.

www.hootsuite.com



https://docs.google.com/forms
https://www.hootsuite.com/

Temel Cikarim Ozeti

Farkindalik  kampanyalari, &grencileri, ebeveynleri ve
topluluklari sosyal medyanin S El konusunda
bilgilendirmek ve guvenli cevrim ici davranislari tesvik etmek
Icin hayati 6neme sahiptir.

Etkili kampanyalar; net hedefler, hedef kitleye uygun mesajlar
ve okullar, aileler ve yerel kuruluslar gibi cok sayida paydasin
katilimini gerektirir.

llgi cekici ve yaratici icerikler, kampanyanin hedef kitlesiyle
etkilesim kurmasini saglarken; Canva gibi araclar ve sosyal
medya platformlari kampanyanin erisimini artirabilir.
Kampanyanin basarisini élcmek, gelistirilmesi gereken alanlari
belirlemek ve etkinin surdurulebilirligini saglamak icin duzenli
degerlendirme sarttir; bunu takip eden etkinlikler ve tekrar
eden kampanyalarla desteklemek gerekir.

Is birligi, yaraticilik ve tutarli mesajlasma; etkili ve kalici

farkindalik kampanyalari olusturmanin anahtaridir.




Genglik calisanlari, egitimciler ve
ogretmenlere yonelik yonergeler

Hedef:
Bu dersin amaci, sosyal medya riskleri konusunda farkindalik
yaratmanin ve okul ile toplum icinde guvenli cevrim ici uygulamalari
tesvik etmenin dnemini kavramaktir. Hedef Kkitlenize uygun etkili
farkindalik kampanyalari tasarlamay! ve uygulamayi égrenin; dikkat
cekici icerikler ve uygun araclar kullanarak bu sureci destekleyin,
Kampanya calismalarina velileri, 6grencileri ve toplum paydaslarini
dahil ederek is birligini guclendirmeye odaklanin.
Gerekli Materyaller:
Teknik Gereksinimler
e Sunumlar icin projeksiyon cihazi veya ekran
o Katilimcilarin dijital araclari kesfetmeleri icin dizUstu bilgisayarlar,
tabletler veya akilli telefonlar
e Cevrim ici platformlara ve kaynaklara erisim icin guvenilir
internet baglantisi
Dijital Araclar:
o Dijital araclara erisim (Canva, SurveyMonkey vb.)
o Etkili farkindalik kampanyalarina dair orneklerin yer aldigi sunum
slaytlari
Basili Materyaller:
« Kampanya materyalleri icin sablonlar (brosurler, afisler, sosyal
medya gdnderileri)
o Katilimcilara ilham verecek basarili kampanya 6rnekleri veya vaka
analizleri
» Degerlendirme formlari veya geri bildirim araclari (Google Forms
veya SurveyMonkey)



1 Adim: Farkindalik Kampanyalarina Duyulan ihtiyaci Anlamak
(5 Dakika)

Oncelikle, toplumunuzdaki gencleri etkileyen baslica sosyal
medya risklerini belirleyin; 6rnegin siber zorballk, cevrim ici
tacizciler veya zararli iceriklere maruz kalma gibi.

Ogrenciler, veliler ve 6gretmenlerle etkilesime gecerek onlarin
endiselerini ve bakis actlarini anlayin. Farkindalik
kampanyalarinin, gencleri egitmek ve guclendirmek icin
kullanilan proaktif araclar oldugunu ve dijital guvenlik kdlturanun
gelistirilmesinde énemli bir rol oynadigini vurgulayin.

Bu risklerin etkisini somutlastirmak icin gercek hayattan ornekler
ve veriler kullanin; bdylece harekete gecme ihtiyacl daha acik ve
iliskilendirilebilir hale gelir.

Okullar, aileler ve yerel kuruluslar gibi tum paydaslar arasinda is
birliginin, etkili, kapsayici ve surdurulebilir kampanyalar

olusturmak icin elzem oldugunu 6zellikle belirtin.



2 Adim: Etkili Bir Kampanya Tasarlamak (5 Dakika)

Bir farkindalik kampanyasi tasarlarken, hedef kitlenizin karsilastigi
belirli sosyal medya risklerini veya zorluklarini ele alan net hedefler
belirleyerek ise baslayin.

Mesajlarinizi farkli  gruplara hitap edecek sekilde uyarlayin
ogrenciler icin iliskilendirilebilir bir dil ve gorseller, ebeveynler icin
gerceklere dayali veriler, egitimciler icin ise pratik rehberlik kullanin.
Katilimi en Ust duzeye cikarmak icin videolar, infografikler ve gercek
hayat hikayeleri gibi cesitli icerik formatlarini entegre edin.
Kampanyanin kapsayici oldugundan emin olun; kulturel ve yasa
bagli hassasiyetleri dikkate alin.

Paydaslarla is birligi yaparak cabalari uyumlu hale getirin ve tum
iletisim kanallarinda tutarli mesajlar verilmesini saglayin.

Son olarak, daha genis bir kitleye etkili sekilde ulasmak icin cevrim
disi etkinlikler (6rnegin atdlyeler, okul toplantilarl)) ve cevrim ici

icerikleri (6rnegin sosyal medya paylasimlari) bir arada planlayin.



3 Adim: Paydaslarin Kampanya Uygulamasina Dahil Edilmesi
(15 Dakika)

Farkindalik kampanyanizin basarisini  saglamak icin, okullar,
ebeveynler, genclik calisanlari, toplum liderleri ve yerel kuruluslar
dahil olmak uzere tum ilgili paydaslari aktif bir sekilde sturece dahil
edin.

Kampanyanin hedeflerini acikca ileterek her bir paydasin nasil katki
saglayabilecegini belirtin. Okullar atélye calismalari veya etkinlikler
duzenleyebilir, ebeveynler kampanya mesajlarini evde pekistirebilir,
topluluk kuruluslari ise kaynak veya finansman saglayabilir.

Bultenler, sosyal medya ve yerel etkinlikler gibi cesitli iletisim
kanallarini  kullanarak  paydaslari  surece dahil edin ve
bilgilendirmeye devam edin.

Ortak planlama oturumlari veya goérev dagilimi yoluyla is birligini
tesvik edin; herkesin tanimlanmis bir rolt oldugundan emin olun.

Son olarak, tum paydaslar arasinda tutarli mesajlasmayi
vurgulayarak kampanyanin etkisini en Ust duzeye cikaracak birlesik
bir yaklasim olusturun.



4 Adim: Kampanya Etkisini ve Surdurulebilirligini Degerlendirme
(15 Dakika):

Farkindalilk kampanyanizin basarisint  ve uzun omurldlugunu
saglamak icin ise, hedef kitleniz Uzerindeki etkisini dlcmek adina
anketler, geri bildirim formlari ve analiz arac¢lari gibi cesitli yontemleri
kullanarak baslayin. Katilim oranlarini, davranis degisikliklerini ve
etkilesim duzeylerini takip ederek etkinligi degerlendirin. Ebeveynler,
ogretmenler ve toplum liderleri gibi paydaslari da birebir gérusmeler
veya odak grup calismalari yoluyla niteliksel geri bildirim saglamaya
dahil edin.

Surdurulebilirlik icin, kampanya temalarini okulun rutin etkinliklerine
veya topluluk programlarina entegre edin ve farkindaligi korumak
adina yillik etkinlikler duzenlemeyi hedefleyin.

Yansitici Sorular:

Toplum ve okul temelli farkindalik kampanyalarini hayata
gecirmedeki roliUnuzu degerlendirmek icin biraz zaman ayirin. Sunlari
dusunun:

« Kampanya mesajlarini hedef kitlenize etkili bir sekilde ulasacak ve
onlari etkilesimde bulunmaya tesvik edecek sekilde nasill
uyarlayabilirsiniz?

 Ebeveynler, 6gretmenler ve toplum kuruluslari gibi paydaslari
kampanyaya dahil etmek icin hangi stratejileri kullanabilirsiniz?

« Kampanyanizi tasarlamak, uygulamak ve degerlendirmek icin
hangi ara¢ ve kaynaklardan yararlanabilirsiniz?

e Son olarak, surdurulebilirlik hakkinda dusunun kampanyanin
etkisinin zamanla devam etmesini saglamak i¢cin hangi somut
adimlari atabilirsiniz?

DuUsUncelerinizi yazin ve grup tartismasinda paylasmaya hazirlikli
olun.



Temel Cikarimlar:

Etkili farkindalik kampanyalari, 6grencileri, aileleri ve toplumlari sosyal
medya riskleri konusunda bilgilendirir. Okullar, ebeveynler ve yerel
kuruluslarla is birligi yaparak hedef kitleye uygun mesajlar olusturun ve
dikkat cekici araclar kullanin. Kampanyanin basarisini geri bildirimler ve
katilm verileriyle degerlendirin; etkiyi surdurulebilir kilmak icin tekrar
eden etkinlikler ve surekli ortakliklar kurun.

Takip ve Evde Yapilabilecek Etkinlikler:

Ogrenci ve aileleri, sosyal medyada guvenli davranislari ve cevrim ici
kurallari belirleyen bir dijital guvenlik s6zlesmesi hazirlamaya tesvik
edin. Ebeveynlerin cevrim ici etkinlikleri izlemek icin dijital araclari ve
stratejileri 6grenebilecedi bir aile atdlyesi dluzenleyin. OJrencileri poster
veya sosyal medya goénderisi gibi farkindalik materyalleri olusturmaya
dahil edin ve kampanyanin mesajini yayginlastirmalarini saglayin.
Ayrica, 6grencilere cevrim ici aliskanlhklarini takip edecekleri ve yaptiklari
olumlu degisimleri paylasacaklari yansitici etkinlikler verin. Dijital
guvenlik konusunu gundemde tutmak icin okulda ya da toplum
merkezinde tekrarlayan etkinlikler duzenlemeyi degerlendirin.
Ogretmenler i¢gin ipuclar::

Ogrencilerin posterler veya sosyal medya icerikleri gibi farkindalik
kampanyasl materyalleri olusturmasina ve paylasmasina olanak
taniyarak sahiplenmelerini  ve  katilimlarint  artirnn.  Kampanya
etkinliklerine katilimi tesvik ederek ebeveynlerle is birligi yapin ve onlara
destekleyici kaynaklar saglayin. Hikayelestirme ya da akran egitimi gibi
yaratici yaklasimlar kullanarak mesajlarin égrenciler tarafindan daha
kolay icsellestiriimesini saglayin. Kampanya temalarini mufredata
entegre edin: sinif ici tartismalar, projeler ya da dijital guvenlik dersleri
aracihgiyla. Ogrencilerden duzenli geri bildirim alarak kampanyanin
etkisini degerlendirin ve okul yili boyunca konunun guncelligini
korumasini saglamak icin gerekli dizenlemeleri yapin.
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1. Sosyal medya risklerine yonelik bir farkindalik kampanyasinin
temel amaci nedir?

A. OJrencilerin cevrim ici davranislarini izlemek

B. Ogrencileri, aileleri ve toplumu sosyal medya guvenlidi
konusunda bilinclendirmek

C. Tum ogrenciler icin sosyal medyaya erisimi kisitlamak

D. Okullarda bazi sosyal medya platformlarini yasaklamak

2. Etkili bir sosyal medya farkindalik kampanyasi tasarlarken
hangisi mutlaka gereklidir?

A. Yalnizca afis hazirlamaya odaklanmak

B. Mesajlari ogrenci ve veliler gibi belirli hedef kitlelere gore
uyarlamak

C. Ebeveynlerin ve toplum Uyelerinin rolinu gdrmezden
gelmek

D. Yalnizca gazeteler gibi geleneksel medyay! kullanmak

3. Bir farkindalik kampanyasinin etkili olup olmadigini
degerlendirmek icin hangi yontem kullanilabilir?

A. Sosyal medya etkinliklerini her gun izlemek

B. Ogrencilere ve velilere anket vyoluyla geri bildirimde
bulunmak

C. Ogrencilerin bir ay boyunca sosyal medya kullanmasini
yasaklamak

D. Paylasilan dijital icerik miktarini azaltmak



4. Bir sosyal medya farkindalik kampanyasinin surdurulebilirligi
nasil saglanabilir?

A. Kampanyay! bir ay sonra sonlandirarak

B. Kampanyayl okul mufredatina entegre ederek ve villik
etkinlikler dUzenleyerek

C. Yalnizca sosyal medya platformlarina odaklanarak

D. Katilimi yalnizca égrencilerle sinirlayarak

5. Bir farkindalik kampanyasinda ebeveynler ve yerel kuruluslar
gibi paydaslarla is birligi neden dnemlidir?

A. Kampanyanin erisimini ve katilimini artirmaya yardimci olur
B. Kampanyaya katilan kisi sayisint azaltir

C. Kampanyay! daha rekabetci hale getirir

D. Toplumdan gelen geri bildirimleri dnlemeye yardimci olur



Cevaplar

Soru 1: B
Soru 2: B
Soru 3. B
Soru 4. B
Soru 5. A
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